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ESTADOS UNIDOS

● Principales características del mercado
● Tendencias de consumo y demanda interna
● Datos de comercio, principales competidores y aranceles
● Requisitos de acceso, ferias y actores locales clave
● Conclusión: oportunidades y barreras

Cecilia MARINCIONI

Informes de Mercado de FRUTAS FRESCAS, disponibles aquí

https://www.magyp.gob.ar/internacionales/oportunidades-comerciales-us.php


Consumo de frutas frescas 

● 55 Kg per cápita por año 

● Consumo 2024: USD  40.000 millones

Principales tipos de frutas consumidas 

● Bananas lideran en volumen y valor (importadas). Casi 
todos los hogares compran bananas semanalmente.

● Manzanas: más de 2.500 variedades cultivadas en 
Estados Unidos. 

● Palta: su consumo creció exponencialmente debido a su 
perfil saludable.

● Uvas de mesa: la mayoría de la uva que se consume es 
sin semilla.

PRINCIPALES CARACTERÍSTICAS DEL MERCADO 



● Preferencias de los consumidores:

○ Frutas que no produce EE.UU. como 
frutas tropicales (banana, mango, 
ananá, etc.)

○ Diversidad de frutas de alta calidad 
durante todo el año: Contra estación 

● Costos y competitividad

● Cambio en hábitos de consumo: mayor 
conciencia sobre salud 

PRINCIPALES CARACTERÍSTICAS DEL MERCADO 

Importaciones 2024: 59% de las frutas consumidas fueron importadas



Tendencias de consumo
● Estabilidad o leve aumento de consumo de fruta fresca desde 2020
● Fuerte crecimiento en frambuesas, arándanos, palta y mango
● Crece el interés en frutas orgánicas
● Potencial de crecimiento: consumo por debajo de lo recomendado

○ 80% no cumple con las guías alimentarias
○ 40% de los adultos casi no consume frutas

● Iniciativa MAHA (Make America Healthy Again): promueve el consumo de frutas
○ Incentivos en SNAP (bonos alimentarios): Restricción de ultraprocesados y beneficios 

económicos para la compra de frutas
○ Distribución en escuelas: Ampliación del programa de frutas frescas a niveles primario y 

secundario
○ Recetas saludables: Médicos pueden prescribir frutas con cobertura de programas públicos 

de salud
● Estimaciones: crecimiento anual de consumo del 3% al 2030

TENDENCIAS DE CONSUMO Y DEMANDA INTERNA



DATOS DE COMERCIO, PRINCIPALES COMPETIDORES Y ARANCELES

Impo totales: USD 20.000 M



Importador neto de frutas frescas
● USD  20.000 M 
● Crecimiento 2000-2024: 33%

Principales proveedores
● 1. México: 49% 
● 2. Perú: 13% 
● 3. Chile: 9%
● 11. Argentina: < 1%

Importaciones desde Argentina
● USD 170 millones
● 1er proveedor de limones y peras
● 2do proveedor de cerezas
● Orgánicos: 15% del total de expo 

de Arg (peras, limones, 
manzanas, arándanos).

DATOS DE COMERCIO, PRINCIPALES COMPETIDORES Y ARANCELES



DATOS DE COMERCIO, PRINCIPALES COMPETIDORES Y ARANCELES

5. GRANADAS: 3º Proveedor (18%)
US Total Imp: USD 20 M - 8.400 T
1. Perú (34%) - 2. Israel (26%)

6. MANZANAS: 5º Proveedor (1%)
US Total Imp: USD 127,5 M - 76.900 T
1. N.Zelanda(34%) 2.Chile(31%) 3.Canadá(31%) 4.China(2%)
3º Proveedor MANZANAS ORG: USD 24,8 M
ARG 6% - 1. N. Zelanda (75%) - 2. Chile (16%)

7. DURAZNOS Y MELOCOTONES: 3º Proveedor (1%)
US Total Imp: USD 55,8 M - 28.000 T
1. Chile (97%) - 2. México (2%)

8. CIRUELAS: 6º Proveedor (0,04%)
US Total Imp: USD 63 M - 29.600 T
1.Chile(82%) 2.Sudáfrica(17%) 3.Canadá(0,2%) 

9. MEMBRILLOS: 2º Proveedor (1%)
US Total Imp: USD 1,2 M - 1.380 T
1. Chile (98%)
ÚNICO Proveedor de MEMBRILLOS ORG: 
USD 15.000 - 23 T

PRODUCTO IMPO EE.UU. IMPO DESDE ARG PROVEEDORES OBSERVACIONES

LIMONES USD 180 M USD 78 M
1.Argentina (43%)
2.Chile (32%)
3.México (19%)

Principal proveedor convencional, 2º proveedor de 
limones orgánicos (USD 8 M). 

PERAS USD 127 M USD 64 M
1.Argentina (50%)
2.Corea (29%)
3.Chile (10%)

Principal proveedor convencional y de peras 
orgánicas (USD 14 M). 

CEREZAS USD 112  M USD 14 M
1.Chile (83%)
2. Argentina (12%)
3.Canadá (3%)

 

ARÁNDANOS USD 2.200 M USD 8 M 

1.Perú (57%) 
2.México(23%)
3.Canadá (9%) 
4.Chile (9%)
5. Argentina (0,5%) 

5º Proveedor convencional y 6º de arándanos 
orgánicos (USD 300.000).

GRANADAS USD 20 M USD 3,5 M
1.Perú (34%) 
2.Israel (23%)
3. Argentina (18%)

MANZANAS USD 127 M USD 1,5 M

1.Nueva Zelanda (34%)
2.Chile (31%)
3.Canadá (31%)
4. China (2%)
5. Argentina (1%)

5º Proveedor y 3º proveedor de manzanas orgánicas 
(USD 1,4 M). 



Aranceles (acumulativos)
● Arancel Nación Más Favorecida (NMF) 

 

● Aranceles Recíprocos – Administración Trump
○ Aplicados en el marco de medidas de represalia comercial
○ Argentina arancel base del 10 %
○ Arancel recíproco de países competidores: Chile: 10%; Perú: 10%; México: 35%; Canadá: 25%; Nueva  

Zelanda: 15% y China: 50%. 

DATOS DE COMERCIO, PRINCIPALES COMPETIDORES Y ARANCELES

HTSUS DESCRIPCIÓN ARANCEL

0805.50.20 Limones (conv y orgánicos) 2,2c/Kg

0808.10.00 Manzanas (conv y orgánicos) 0

0808.30.20 Peras entre 1 abril y 30 junio (conv y orgánicos) 0

0808.30.40 Peras entre 1 julio y 31 marzo (conv y orgánicos) 0,3 c/Kg

0809.29.00 Cerezas dulces y ácidas 0

0809.30.29 Duraznos y nectarinas entre 1 junio y 30 nov 0,2 c/Kg

0809.30.40 Duraznos y nectarinas entre 1 dic y 31 mayo 0

0810.90.46.60 Granadas 2,2 c/Kg

0810.40.00 Arándanos (conv y orgánicos) 0



REQUISITOS DE ACCESO

Requisitos  fitosanitarios (APHIS/USDA)

● ACIR (base de requisitos de importación de productos agrícolas): lista productos permitidos y 
tratamientos cuarentenarios

● Requieren permiso de importación del APHIS y certificado sanitario de SENASA (salvo 
excepciones como coco y hongos comestibles)

● Productos secos o congelados no tienen limitaciones fitosanitarias
● Embalaje de madera: debe cumplir con la norma NIMF 15 (tratamiento térmico o fumigación)

Requisitos  de inocuidad de los alimentos (FDA)

● Registro de instalaciones y notificación previa al envío
● Cumplimiento de límites de residuos de pesticidas y contaminantes
● Aplicación de la ley FSMA: estándares obligatorios de inocuidad en producción y empaque
● Etiquetado obligatorio en idioma inglés (nombre, peso, origen, aditivos)

Productos en negociación 

● Cítricos dulces (naranjas, mandarinas y pomelos) del NEA y NOA
● Kiwi: Systems approach (orgánico)



FERIAS Y ACTORES LOCALES CLAVE

FERIAS SITIO WEB LUGAR FECHA

THE GLOBAL PRODUCE & 

FLORAL SHOW  (IFPA)

Evento más grande e influyente de la industria 

de productos frescos y florales.2024: 12.000 

participantes, 1.100 expositores

www.freshproduce.com/events/the-gl

obal-produce-and-floral-show/

Anaheim, 

CA
16-18 Octubre 2025

THE NEW YORK  PRODUCE 

SHOW

Explorar oportunidades de exportación hacia 

el noreste de EE..UU. 
www.nyproduceshow.com

New York, 

NY
2-4 Diciembre 2025

WEST COAST PRODUCE EXPO
Explorar oportunidades de exportación hacia 

la costa oeste de EE..UU. 

www.events.farmjournal.com/west-co

ast-produce-expo-2026/8527622

Palm 

Desert, CA
27-29 Mayo 2026

ACTORES LOCALES CLAVE

● Puerto de Filadelfia: 60% de impo desde Argentina (limones, manzanas, peras, cerezas y 
arándanos)

● Principales importadores de frutas de Arg: Jac Vanderberg, Kopke Fruit, Limoneira Company, 
Global Harvest Produce, World Fresh Produce, David Oppenheimer Co. Terrafresh Organics LLC.

http://www.freshproduce.com/events/the-global-produce-and-floral-show/
http://www.freshproduce.com/events/the-global-produce-and-floral-show/
http://www.nyproduceshow.com/
http://www.events.farmjournal.com/west-coast-produce-expo-2026/8527622
http://www.events.farmjournal.com/west-coast-produce-expo-2026/8527622


CONCLUSIÓN: OPORTUNIDADES Y BARRERAS
OPORTUNIDADES

● Dependencia de importaciones: 60%.
● Estacionalidad opuesta permite abastecer fuera de la temporada local (complementarios).
● Accesos ya habilitados (APHIS/USDA) para más de 40 frutas y hortalizas frescas: limones, peras, 

manzanas, uvas, arándanos, cerezas, duraznos, ciruelas, nectarinas, kiwis, membrillos, etc.
● Sistema de pre-embarque de APHIS: inspección en Argentina. 
● Imagen positiva de las frutas argentinas: calidad y sabor.
● Movimiento MAHA: incentiva consumo de frutas frescas. 
● Aranceles recíprocos bajos: 10%
● Margen para ampliar exportaciones de frutas ya aprobadas (uvas sin semilla, diversificar variedades de 

manzanas). 
● Ingresar nuevas frutas (cítricos dulces) mediante solicitud ante APHIS.
● Frutas orgánicas con valor agregado.

BARRERAS
● Altos estándares regulatorios: cumplimiento de FDA (FSMA, controles preventivos, etiquetado 

nutricional) y USDA (estándares de calidad).
● Competencia con Chile: 10%; Perú: 10%, México: 35%
● Costos logísticos elevados (fletes y cadena de frío).
● Requisitos de volumen y continuidad para ingresar a cadenas grandes.



INDIA

● Principales características del mercado
● Datos de comercio, principales competidores y aranceles
● Tendencias de consumo y demanda interna
● Requisitos de acceso, ferias y actores locales clave
● Conclusión: oportunidades y barreras

Informe de Mercado de CEREZAS, disponible aquí

Mariano BÉHÈRAN

https://drive.google.com/file/d/1EysI0zzpk2suCnVNqGHaMlp4WPQOMuac/view?usp=sharing


India es el país más poblado del mundo
● Población Joven de 28 años de edad y que se espera que 

tenga su pico en 2060.

● El consumo de frutas frescas, forma parte de la dieta 
diaria de la población. 

● En 2030, el 77% de la población de la India estará 
conformada por Millennials y la Generación Z (digitales)..

#2 Consumidor; #1 Productor Frutas Tropicales
● Su amplio territorio y agro diversidad, le permite a su 

población tener frutas frescas todo el año. 

● Sin embargo, es un mercado complejo y desafiante para 
la fruta importada.

● Su entendimiento y análisis resulta fundamental: 
1. Relevancia del cultivo de frutas en India.
2. Importancia de las frutas en la dieta de India.

PRINCIPALES CARACTERÍSTICAS DEL MERCADO 



DRIVERS – CONSUMO DE FRUTA FRESCA IMPORTADA 

*Interactive Population Projection: aquí

Fuente: Future of Consumption in Fast-Growth Consumer Markets: INDIA. World Economic Forum, 2019.

● Población Joven - Búsqueda de dietas más saludables.
● Mayor presencia de Supermercados.
● Aumento Plataformas de Ventas Online. 

● Crecimiento de la clase media y alta
● Industrialización (jugos)
● Población Joven - Búsqueda de dietas más saludables.
● Interés por explorar nuevos sabores. 

PRINCIPALES CARACTERÍSTICAS DEL MERCADO 

https://www.visualcapitalist.com/animation-comparing-china-vs-india-population-pyramids/
https://www.visualcapitalist.com/animation-comparing-china-vs-india-population-pyramids/


DATOS DE COMERCIO, PRINCIPALES COMPETIDORES Y ARANCELES

Fuente: APEDA

Evolución de las Importaciones de Frutas Frescas en India 



DATOS DE COMERCIO, PRINCIPALES COMPETIDORES Y ARANCELES

Argentina-India Acuerdos Sanitarios: Con Acuerdo / En Negociación /  Sin Negociación 

Evolución de las Importaciones de Frutas Frescas en India 

SELECCIÓN PRINCIPALES FRUTAS IMPORTADAS POR INDIA (US$ MILL) – Fuente: Ministerio Comercio de India

 
Crecimiento 
Promedio (% 

CAGR)
2024/25 2023/24 2022/23 2021/22 2020/21 Principales Proveedores

Arancel de 
Importación 

Básico
PTA/FTA

Manzanas 1342% 449.7 399.6 295.9 385.1 239.6 Turquía/Irán/Afganistán/Sudáfrica/EEUU 50% SAFTA Afganistán - 0 %

Naranjas 1658% 74.4 68.8 68.8 96.7 34.5 Egipto/Sudáfrica/Australia/China/UAE/España 30%
Australia 15% - Cuota 
13.700 ton anuales)

Kiwis 371% 63.7 51.1 69.6 71.0 53.1 Chile/ Nueva Zelanda/ Irán/Grecia/UAE/Italia 30%  

Peras 619% 26.4 28.5 32.9 26.7 19.5 Sudáfrica/ Chile/ UAE/ Argentina 30%
Australia 15% - Cuota 

3.700 ton. 

Mandarinas 6538% 21.3 14.9 8.2 5.8 1.7 China /Sudáfrica/ Australia/ UAE/ Egipto 30%
Australia 15% - Cuota 
13.700 ton anuales)

Arándanos 6740% 15.5 4.9 5.3 2.6 1.2 Perú/Países Bajos/Chile/Zimbabue/Sudáfrica 10%  

Cerezas 3276% 13.9 11.8 8.4 6.8 3.4 Chile/Afganistán/EEUU/Turquía/Irán/Argentina 30%
Chile- 0%, ECTA 2022 

Australia - 12.9% Cuota, 
después 2028 será cero.

Limones 3906% 0.3 0.1 0.2 0.0 0.1 Sudáfrica/ Egipto/ China 30%  



PRINCIPALES CARACTERÍSTICAS DEL MERCADO

Sensibilidad Política: Caso de la manzana

Samuel Evans Stokes, americano que llegó a India 
como misionero en 1904, es considerado el principal 
promotor y revolucionario del desarrollo del cultivo 
de la manzana en Himachal Pradesh (Himalaya). Fue 
el primero en importar genética desde EEUU y la 
medida más tarde cambiaría la economía de la región 
y se mantiene después de más 120 años. Las  
manzanas Washington son unas de las manzanas 
importadas mejor posicionadas en India.

Solo en Himachal Pradesh, la actividad de la manzanas 
emplea más de 300 mil familias. 80% producción 
hortícola del estado (Banco Mundial, 2024)

Principales Manzanas Cultivadas de Kashmir



PRINCIPALES CARACTERÍSTICAS DEL MERCADO

Sensibilidad Aranceles: Caso de la manzana

Fuente: Ministerio de Comercio de India - https://tradestat.commerce.gov.in/meidb/commodity_wise_all_countries_import 

La manzana es la fruta 
fresca que más importa 
India
● La cantidad de países 

proveedores aumentaron.

● Turquía, Irán y Afganistán 
se consolidaron como 
principales proveedores.

● Turquía, Irán y Afganistán 
se consolidaron como 
principales proveedores.

● 2022/23 FSSAI Certificado 
No-OGM 

https://tradestat.commerce.gov.in/meidb/commodity_wise_all_countries_import


DATOS DE COMERCIO, PRINCIPALES COMPETIDORES Y ARANCELES

Evolución de las Importaciones de Frutas Frescas en India: Liderazgo Hemisferio Sur.

Fuente:  https://indiantradeportal.in/vs.jsp y otras fuentes consultadas



AGRICULTURA: Transformación estructural en India vs China e Indonesia

TENDENCIAS DE CONSUMO Y DEMANDA INTERNA

Fuente: MOSPI, World Development Indicators, World Bank, Census of India (various years)

Fuente: ICRIER - https://icrier.org/pdf/pb34_Crop-Diversification-for-Farmers.pdf 

https://icrier.org/pdf/pb34_Crop-Diversification-for-Farmers.pdf


Orientadas al comercio de Frutas Frescas

REQUISITOS DE ACCESO, FERIAS Y ACTORES LOCALES CLAVE

Organizado por Fruitnet –
 Abril 2026 (AC)

Organizado por Media Today Group 
– Junio 2026 (AC)

India Trade Promotion Organization 
– Gobierno de India - Marzo 2026 

(AC) 

https://freshindiashow.com/
https://www.fruitnet.com/freshproduceindia
https://indiatradefair.com/aahardelhi/


DEMANDA: LAS FRUTAS FRESCAS IMPORTADAS SEGUIRÁN INCREMENTADO
• Las frutas de rápida maduración importadas han sido las que más crecieron en el mercado indio: 

cerezas, arándanos, mandarinas. Aparecen limones. Aunque el mercado sigue siendo menor en 
comparación a otras.

• Nuevas variedades empiezan a tener más demanda, pero las antiguas permanecen (Manzana RD) 
• El crecimiento y velocidad del mercado dependerá el crecimiento de la clase media/alta en 

India, una reducción de los aranceles y la capacidad productiva/almacenaje de India.
• Otras oportunidades: plantines de frutilla (USD 24M  Vs 13M cerezas 2024) ; tecnología para el 

desarrollo de la fruta.
DESAFÍOS: FRENTE A OTROS COMPETIDORES

• Preferencias arancelarias y cuotas a través de acuerdos de preferencias > Mercosur-India 2004
• Velocidad de acuerdos sanitarios: 1x1 y acuerdos con aprobación de SPS.
• Posicionamiento y valorización de la fruta argentina: Promoción Constante
• Know-How del mercado indio de fruta: No hay expertos/plataformas empresariales de 

productos frescos de India/Argentina.
• Estabilidad macroeconómica argentina.
• Costo de traslado y flete incide. Mejor ejemplo es mercado de manzana.  

CONCLUSIÓN: OPORTUNIDADES Y BARRERAS



CHINA

● Principales características del mercado: cerezas y frutas de carozo
● Tendencias de consumo y demanda interna
● Datos de comercio, principales competidores y aranceles
● Requisitos de acceso, ferias y actores locales clave
● Conclusión: oportunidades y barreras

Informe de Mercado de CEREZAS, disponible aquí

Informe de Mercado de FRUTAS DE CAROZO, disponible aquí

Hernán VIOLA

https://drive.google.com/file/d/1SrI1p7tbTw-abesn2FQflDWf1JB4_RRn/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Xhizufs190rkO4p1eqvs6o9BgN1AbOJo/view?usp=sharing


PRINCIPALES CARACTERÍSTICAS DEL MERCADO 

    1. Situación del mercado
● Frutas de carozo: En 2024/25 China produjo aproximadamente 17,6 millones de toneladas de duraznos y 

nectarinas, produciendo casi el 70% de la producción global de esta fruta. El mercado interno consume casi la 
totalidad de su producción; siendo el comercio internacional aún reducido.

● Cerezas: un mercado dinámico con fuerte crecimiento reciente, gran potencial de expansión (importaciones, 
calidad premium, canal e-commerce). En 2024, el volumen de consumo alcanzó aproximadamente 487.000 tn (+27 
% anual), con un valor del mercado de USD 3.7 mil millones, con un aumento anual del 30%.

2. Segmentos líderes y más dinámicos
● Frutas de carozo: importaciones marginales. El enfoque del mercado está en la producción y consumo domésticos, 

con la modernización y mejora en la calidad de sus frutas como motor principal.
● Cerezas: las importaciones de cerezas de China han crecido fuertemente en los últimos años, totalizando unas 

451.000 toneladas (USD 3.6 mil millones) en 2024, con un aumento anual de aproximadamente 30 %, y se proyecta 
que lleguen a 600 000 t en la campaña 2025/26, unos USD 6,2 mil millones para 2035.

3. Factores impulsando el consumo
● Los consumidores chinos con mayor poder adquisitivo identifican las cerezas  como una fruta premium y 

aspiracional, muy asociada a regalos de alto nivel (sobre todo en Año Nuevo Chino). El precio elevado refuerza la 
percepción de exclusividad: regalar cerezas equivale a regalar prestigio.

● El hemisferio sur (Chile, Argentina, Australia, Nueva Zelanda) permite contar con cerezas frescas en pleno invierno 
chino, durante la temporada de alta demanda del Año Nuevo Chino.

● Auge de la alimentación saludable: Altos en antioxidantes, vitaminas y fibra, se posicionan como snack saludable 
frente a opciones procesadas.



    1. Contextos de consumo y packaging
● Frutas de carozo: China es el mayor productor y mayor consumidor del mundo: 12 kg per cápita / año en 2024. 
● Los duraznos se asocian a la longevidad por la tradición taoístas. Las cerezas, con la buena suerte, por la forma 

redonda y el color rojo. Estas características las convierten en frutas ideales para regalar en eventos especiales, 
como el año nuevo chino. 

● Para duraznos, damascos y ciruelas, el mercado está fuertemente atendido por producción local. 
● Fuerte tendencia a pagar por fruta premium y a comprar fruta como regalo (sobre todo cerezas), lo que eleva la 

importancia de presentación y packaging de color rojo y alta calidad. 
● El grupo de edad de los principales consumidores de duraznos es entre 26 y 45 años (70% del volumen de ventas). 

Las mujeres contribuyen con casi el 60%.
● Los consumidores clave de cerezas son jóvenes urbanos de 20 a 40 años, en especial los de 30 a 40 años. Son 

consumidores urbanos con alto poder  adquisitivo, que compran fruta premium.

TENDENCIAS DE CONSUMO Y DEMANDA INTERNA

2. Canales de venta cada vez más digitales
● Fruta de carozo: canales tradiciones y en cadenas locales (Hema, Yonghui, 

Walmart, Carrefour China). 
● Cerezas: supermercados premium (Ole’, City Super, Sam’s Club) en cajas pequeñas 

o packs de regalo. Cada vez más presencia en canales digitales como Taobao, 
JD.com, Suning, Hema Fresh. 

● Importancia de “live-streaming commerce”: influencers promocionan fruta fresca, 
sobre todo cerezas, centrándose en la frescura de las mismas.



IMPORTACIÓN CEREZAS

DATOS DE COMERCIO, PRINCIPALES COMPETIDORES Y ARANCELES

IMPORTACIÓN CIRUELAS



DATOS DE COMERCIO, PRINCIPALES COMPETIDORES Y ARANCELES



DATOS DE COMERCIO, PRINCIPALES COMPETIDORES Y ARANCELES

Producto País
2023 2024

Var. %
 24/23

Part. % 
Valor 2024

Arancel de 
Importación

Arancel de 
Importación NMFValor millones U$S Valor millones U$S

Duraznos 
HS 0809.3000

Chile 75 91 21,6 79,5 0%

10%

Australia 26 23 -9,9 20,4 0%

Estados Unidos 0,083 0,094 12,7 0,1 10%+10%+10%

España 0 0,003 - 0,0 10%

Total 101 115 13,5 100  

Ciruelas y endrinas
HS 0809.4000

Chile 259 295 14,2 92,9 0%

10%
Australia 11 15 38,8 4,6 0%

Estados Unidos 10 7 -30,9 2,2 10%+10%+10%

España 2 1 -56,8 0,3 10%

Total 281 318 12,9 100  

Damascos
HS 0809.1000

Estados Unidos 0,0472 0,2991 533,1 94,9 25+10%+10%

25%Myanmar 0,0622 0,0159 -74,4 5,1 0

Total 0,1094 0,3150 187,9 100  

Cerezas
HS 0809.2900

Chile 2.554 3.576 40,0 97,0 0%

10%

Estados Unidos 59 61 3,8 1,6 10%+10%+10%

Argentina 12 25 101,6 0,7 10%

Nueva Zelanda 13 13 3,8 0,4 0%

Australia 9 9 -2,9 0,2 0%

Canadá 10 2 -84,8 0,04 10%

Total 2.658 3.686 38,7 100  



REQUISITOS DE ACCESO, FERIAS Y ACTORES LOCALES CLAVE

REQUISITOS DE ACCESO I: Protocolo de acceso de cerezas argentinas a China (02/12/2018)
● PRODUCTOS ACORDADOS: cereza (Prunus Avium)
● INOCUIDAD: SENASA debe aplicar un plan anual de monitoreo de riesgos y guiar/supervisar a las empresas 

productoras a fin de que adopten medidas de manejo integrado para controlar plagas y enfermedades.
● REGISTRO: Se requiere registro de los huertos, empaques e instalaciones de tratamiento ante la Aduana de China 

bajo la supervisión de SENASA. 
● PLAGAS ESPECIALES: la cereza que no provenga de áreas libres de mosca de los frutos, debe recibir tratamiento 

de frío, supervisado por SENASA. 
● ENVASADO y ALMACENAMIENTO: se debe realiza una selección y clasificación de la fruta, y deben usarse 

materiales limpios y nuevos. Además, se debe utilizar malla o bolsa perforada en cajas ventiladas.  Almacenar 
inmediatamente en cámara exclusiva. El material de embalaje de madera debe cumplir con NIMF No. 15

● ETIQUETADO: La etiqueta debe especificar el nombre la fruta, lugar de producción, país exportador, nombre o 
código del huerto y del empaque, y la leyenda: "Este producto se exporta a la República Popular China", en chino o 
inglés.  

● INSPECCION: Antes del envío SENASA deberá inspeccionar el medio de transporte. 
● CERTIFICADO SANITARIO: SENASA emitirá un certificado sanitario especificando que el mismo cumple con los 

requisitos del protocolo, y especificando detalles del tratamiento en frío aplicados.
REQUISITOS DE ACCESO II: Protocolo de acceso para la fruta de carozo argentina a China

● Cerrado, en negociación



REQUISITOS DE ACCESO II: Estándares Nacionales Normas GB 
❖ GB 2762-2022 “Límites de contaminantes en los alimentos”. Obligatoria. Estableces 13 categorías principales de 

contaminantes, subdivididas por tipo de alimentos. Para frutos secos se definen los límites de plomo, cadmio, 
arsénicos y aflatoxinas. 

❖ GB 2763-2021 “Límites Máximos de Residuos de Plaguicidas en los Alimentos”. Obligatoria.  Incluye 3.650 límites 
de pesticidas.

❖ GB 23200.8-2016 “Determinación de 500 residuos de plaguicidas y productos químicos relacionados en frutas y 
verduras mediante cromatografía de gases-espectrometría de masas”. Obligatoria.  incluye 3.650 límites de 
pesticidas. Establece el método de análisis oficial para detectar y cuantificar residuos de 500 compuestos 
(pesticidas y químicos relacionados)  en frutas y verduras. Define parámetros de muestreo, preparación de 
muestras, condiciones instrumentales, validación y criterios de calidad de los resultados.

❖ GB/T 26906-2024 “Cereza dulce”. Recomendatoria. Define requisitos de calidad, métodos de inspección, reglas 
de medición para cerezas dulces, excluyendo las ácidas.

❖  GB/T 26904-2020 “Especificaciones técnicas para el almacenamiento de melocotones”. Recomendatoria. Cubre 
almacenamiento, tratamiento poscosecha, condiciones de almacenamiento, manejo, empaque y transporte para 
duraznos (incluso variedades como nectarinas y duraznos planos).

REQUISITOS DE ACCESO, FERIAS Y ACTORES LOCALES CLAVE



FERIAS

● iFresh Asia Fruit & Vegetable Expo - Hangzhou (Noviembre) - 
https://en.yaguo.cn/the-18th-ifresh-asia-fruit-vegetable-industry-expo/ 

● China International Fruit Expo - Shanghai (Agosto) - https://en.fruitexpo.cn/ 
● Asia Fruit Logistica - Hong Kong  (Septiembre) - https://www.asiafruitlogistica.com/ 
● Asia Fruit Logistica - China Meet up – Guangzhou (Septiembre) - 

https://www.asiafruitlogistica.com/meet-ups-2025-china/ 
● CIIE (China International Import Expo) – Shanghai (5-10 Noviembre) - https://www.ciie.org/zbh/en/ 
● SIAL (International Food Exhibitions)  - Shanghai (18-20 Mayo 2026) - https://www.sialchina.com/ 
● Food2China Expo – Guangzhou (Septiembre) -  http://www.food2chinaexpo.com/en/ 

REQUISITOS DE ACCESO, FERIAS Y ACTORES LOCALES CLAVE

https://en.yaguo.cn/the-18th-ifresh-asia-fruit-vegetable-industry-expo/
https://en.fruitexpo.cn/
https://www.asiafruitlogistica.com/
https://www.asiafruitlogistica.com/meet-ups-2025-china/
https://www.ciie.org/zbh/en/
https://www.sialchina.com/
http://www.food2chinaexpo.com/en/


CONCLUSIÓN: OPORTUNIDADES Y BARRERAS

SOCIOS TRADICIONALES Y GUERRA TARIFARIA
● El mercado de frutas se caracteriza por pocos proveedores para cada tipo de fruto, algunos de ellos TLC con 

China, contando con un arancel de 0% (Chile, Australia, Nueva Zelanda).

● Si bien Estados Unidos tiene una participación media en estos mercados y no tiene TLC con China. En la 
coyuntura actual, con la inestabilidad de la relación comercial y la guerra tarifaria, se ha generado una 
oportunidad comercial en estos mercados, que Argentina podría ocupar. 

BARRERA SANITARIA Y BUROCRÁTICA
● Las cerezas argentinas tienen abierto el mercado para exportar a China, debiéndose registrarse en forma previa 

los huertos, plantas de empaque y de tratamiento en frío (si fuera necesario) en forma previa al inicio de la 
campaña de exportación. En ese sentido, cada año SENASA remite una actualización de los listados de registro, 
para la actualización de GACC. Es un mercado con fuerte presencia de países con TLC, pero Argentina cuenta 
con una ventana de fruta temprana, previa al año nuevo chino, lo cual permite posicionar al producto en el 
momento de mayor demanda de China. 

● Las frutas de carozo (duraznos, ciruelas, nectarinas y damascos) de Argentina están cerrados aún para exportar a 
China, pero estamos en proceso avanzado de negociación, previéndose la realización de una visita de auditores 
de GACC a Argentina durante la próxima campaña productiva a principio de 2026.



BRASIL

● Principales características del mercado
● Datos de comercio bilateral
● Datos de comercio - Frutas
● Conclusión: Oportunidades

Javier DUFOURQUET

Informes de Mercado de FRUTAS FRESCAS, disponibles aquí

https://www.magyp.gob.ar/internacionales/oportunidades-comerciales-us.php


● Brasil: mercado de 212 millones de personas.
● Percepción del consumidor brasileño: los  productos argentinos son de calidad superior.
● Familiaridad y clima de negocios: muy acostumbrados a hacer negocios con nosotros.
● 4to destino de nuestras exportaciones agroindustriales, luego de UE, China e India., con el 7,22%.
● La importancia del destino radica que nuestro portfolio de exportación está compuesto por una 

variada cantidad de productos de exportación  (+100), siendo la mayoría provenientes de 
nuestras economías regionales.

PRINCIPALES CARACTERÍSTICAS DEL MERCADO

7,22%



DATOS DE COMERCIO BILATERAL



● El valor de las exportaciones del agronegocio argentino a Brasil registró un total de U$D 2.792 
millones durante los primeros ocho meses del 2025, manifestando un incremento de 2,46 % con 
respecto a igual periodo 2024. 

● Participaron del 34% del total de las exportaciones argentinas al Brasil (las exportaciones 
totales de Argentina al Brasil durante este periodo del 2025 fueron de 7.272 millones de dólares).

DATOS DE COMERCIO BILATERAL



● Argentina es el principal proveedor, con una participación del 20,89%. Le siguen la U.E con 
18,72%; Chile, 7,77%; China, 7,64%, y Paraguay con 6,96%. 

● Los cinco principales sectores de exportación desde la Argentina al Brasil participan del 83% del 
valor total exportado.

○ Cereales, harinas y preparados (46%)
○ Productos lácteos,  (15%)
○ Productos hortícolas, leguminosas, 

tubérculos y raíces, (13%)
○ Frutas, (6,63%)
○ Productos Forestales (3%)

DATOS DE COMERCIO BILATERAL



● Las frutas fueron el cuarto sector de exportación a Brasil en 2024, con un  valor exportado de 
U$D 273 millones, un incremento del 29% en valor y una caída del 22% en volumen de 
exportación.  Participación del 6,63% en las exportaciones del agronegocio. 

● Durante 2025, las frutas fueron el cuarto sector de exportación a Brasil con valor exportado de 
U$D 178,71 millones, una suba del 2,33% en valor y del 5,48% en volumen de exportación (165 mil 
ton). Participación del 6,40% en las exportaciones del agronegocio. 

DATOS DE COMERCIO - FRUTAS





Destacan los aumentos en valor y volumen de varios productos provenientes de nuestras economías 
regionales: 

○ Mandarinas: +52,62% en valor y 37,80% en volumen.
○ Manzanas: +3,47% en valor y +18,21% en volumen.
○ Ciruelas secas: +46,10% en valor y 5,72% en volumen. 
○ Duraznos en lata: +235% en valor y +314% en volumen. 
○ Kiwis: +8,61% en valor y +2,74% en volumen. 
○ Damascos secos: +19,46% en valor y +8,57% en volumen. 
○ Membrillos frescos: +31,19% en valor y +33,33% en volumen.

DATOS DE COMERCIO - FRUTAS



IMPORTACIONES BRASILEÑAS DE PERAS FRESCAS
PERIODO = ENERO – AGOSTO 2025
FUENTE = AGROSTAT / MAPA

DATOS DE COMERCIO - FRUTAS



IMPORTACIONES BRASILEÑAS DE MANZANAS FRESCAS
PERIODO = ENERO – AGOSTO 2025
FUENTE = AGROSTAT / MAPA

DATOS DE COMERCIO - FRUTAS



IMPORTACIONES BRASILEÑAS DE UVAS FRESCAS
PERIODO = ENERO – AGOSTO 2025
FUENTE = AGROSTAT / MAPA

DATOS DE COMERCIO - FRUTAS

IMPORTACIONES BRASILEÑAS DE MANDARINAS FRESCAS
PERIODO = ENERO – AGOSTO 2025
FUENTE = AGROSTAT / MAPA



IMPORTACIONES BRASILEÑAS DE KIWIS FRESCOS
PERIODO = ENERO – AGOSTO 2025
FUENTE = AGROSTAT / MAPA

DATOS DE COMERCIO - FRUTAS



ALTERNATIVAS PARA EL ABORDAJE Y CONSOLIDACIÓN DEL MERCADO BRASILEÑO

1. Dinamismo de la oferta exportable argentina

2. Emergencia de nuevos mercados sub-nacionales

3. Nuevos y dinámicos competidores

4. Cambios en la demanda de Brasil

CONCLUSIÓN: OPORTUNIDADES



PREGUNTAS Y COMENTARIOS



INFORMACIÓN DE INTERÉS Y CONTACTO

Mercados agroalimentarios - Consejerías Mercados agroalimentarios - Oportunidades

BRASIL - Javier DUFOURQUET - jdufourquet@magyp.gob.ar
CHINA - Hernán VIOLA - hviola@magyp.gob.ar
EEUU - Cecilia MARINCIONI - cmarincioni@magyp.gob.ar 
INDIA - Mariano BÉHÈRAN - mbeheran@magyp.gob.ar - Kamlesh Mishra: kamlesh@agriculturearg.in - Sweta Aggarwal: 
sweta@agriculturearg.in - Oficina: attache@agriculturearg.in 
UE - Gastón M. FUNES - gmfunes@magyp.gob.ar - Bárbara Rojas: brojas@agricola-ue.org - Encarnación Morales: emorales@agricola-ue.org 
VIETNAM - Alonso P. FERRANDO - aferrando@magyp.gob.ar

Mercados agroalimentarios - Mesas

https://www.magyp.gob.ar/internacionales/consejerias.php
https://www.magyp.gob.ar/mercadosagropecuarios/mesas-insercion.php
https://www.magyp.gob.ar/internacionales/consejerias.php
https://www.magyp.gob.ar/mercadosagropecuarios/oportunidades-comerciales.php
mailto:cmarincioni@magyp.gob.ar
mailto:mbeheran@magyp.gob.ar
mailto:kamlesh@agriculturearg.in
mailto:sweta@agriculturearg.in
mailto:attache@agriculturearg.in
mailto:gmfunes@magyp.gob.ar
mailto:brojas@agricola-ue.org
mailto:emorales@agricola-ue.org
mailto:aferrando@magyp.gob.ar
https://www.magyp.gob.ar/mercadosagropecuarios/oportunidades-comerciales.php
https://www.magyp.gob.ar/mercadosagropecuarios/mesas-insercion.php


Muchas gracias


