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Sintesis ejecutiva

Republica Socialista de Vietnam

Capital Hanoi

Ciudad mas poblada Ciudad Ho Chi Minh

Idioma oficial Vietnamita

Poblacién Aproximadamente 100.3 millones (2025)
Superficie 331,340 km?

Moneda Dbng vietnamita (VND)

Religion predominante | Budismo

Vietnam ha mantenido un crecimiento econémico solido en los ultimos afios, aunque con cierta
desaceleracion. En 2023 fue la economia niimero 34.

En 2023, el Producto Bruto Interno (PBI) crecié un 5%, una cifra menor que el 8,1% registrado en
2022. Fue de aproximadamente 429,72 mil millones de ddlares y el PBI per capita fue de apro-
ximadamente 4.282 dolares. Esto refleja un crecimiento respecto a afios anteriores, impulsado
por la expansion del sector servicios y manufacturero.

La inflacion en 2023 fue del 3,25%, gracias a la autosuficiencia en el suministro de alimentos y a
un control eficaz de los precios de los productos basicos, aunque por encima del 3,15% de 2022.

El motor de crecimiento histérico del pais es el sector industrial. En los altimos afios el creci-
miento viene impulsado por el sector servicios.

Las exportaciones manufactureras crecieron un 8% (el sector industrial en su conjunto crecié un
3,74%). El sector agrario creci6 un 3,83% en 2023.

Desde 2007, la economia ha crecido a unos niveles de en torno al 5-7% anualmente.

Economia

Vietnam se encuentra entre las 10 principales economias asidticas y la quinta dentro de la ASEAN.

Se espera que el pais crezca a una tasa superior al resto de las economias del continente. (en el
2024 crecio).
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Vietnam podria estar dentro de las 20 economias con mayor crecimiento actualmente y es de las
mas abiertas de Asia (indice de apertura en 2022: 180%).

En 2025, Vietnam desplazaria a Malasia como cuarta economia dentro de la ASEAN.

Se esta posicionando como uno de los mercados de consumo mas dindmicos del continente asiatico.
Se espera que en la proxima década 36 millones de personas se sumen a la clase con- sumidora,
alcanzando un gasto promedio de US$ 11 diarios per capita (PPA).

La clave del crecimiento economico de Vietnam es su sector exportador, que depende en gran
medida de los envios a dos mercados, China y Estados Unidos.

El procesamiento de alimentos y bebidases la actividad industrial mas importante de Vietnam.

Poblacion

* En el 2000, la clase consumidora representaba el 10% de la poblacion.

* En el 2022, la clase consumidora ya constituia el 40% de la poblacion.

¢ Para el 2030, se estima que este porcentaje alcanzara el 75% de la poblacion.

¢ Para 2030, los consumidores que gastan US$ 30 o mas al dia representaran el 20% de la pobla-
cidn, lo que impulsara el consumo de productos de mayor calidad y prémium.
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Comercio exterior de Vietnam

Como puede observarse en el siguiente cuadro, que reproduce el comercio internacional total
de Vietnam, en el afio 2023, tuvo una balanza comercial positiva de 27.633 millones de ddlares
estadounidenses.

Al compararlo con el 2022, afio en que la balanza comercial fue positiva en 12.121 millones de
dolares estadounidenses, puede observarse un incremento del 44%.

Comercio Internacional Vietnam

Intercambio AGROINDUSTRIAL Y TOTAL
Periodo 2020-2024

Agro/ | Agro/

Peri Comercio Total Comercio Agroindustrial Total Total Variacion/Ano Anterior
eriodo
(Mill. De U$S) (Mill. De U$S) (%) (%) TOTAL AGRO
Afio EXPO IMPO B.C. EXPO IMPO B.C. EXPO IMPO EXPO IMPO EXPO IMPO
TOTAL AGRO

2020 69.965 61.396 8.569 12.483 8.190 4.293 17,8% 13,3%

2021 92.888 95.169 -2.281 13.420 11.441 1.979 14,4% 12,0% 33% 55% -127% 8%

2022 102.626 | 109.266 | -6.640 | 15.660 12.139 3.521 15,3% 11,1% 10% 15% 17% 6,1%

2023 100.290 | 80.492 19.798 14.050 9.997 4.053 14,0% 12,4% 2% -26% -10% -18%

2024 103.312 79.688 | 23.624 | 15579 10.129 5.450 15,1% 12,7% 3% -1% 11% 1%

Fuente: Subsecretaria de Mercados Agroalimentarios e Insercion Internacional en base a Trade Map

De los principales 20 productos agroindustriales importados por Vietnam en el 2023, 7 de ellos
tuvieron aumentos respecto al aio anterior (2022):

* Agua, incl. el agua mineral y la gaseada, con adicion de aztcar u otro edulcorante o aromati-
zada (56,4%).

* Harina, polvo y “pellets”, de pescado o de crustaceos, de moluscos o demas invertebrados
acuaticos (36,8%).

* Arroz con cascara o arroz “paddy” (34,2%).

* Nueces de marafidon [merey, cajuil, anacardo, “caju”], frescas o secas, con cascara (18%).

¢+ Carne de porcinos, congelada (exc. canales o medias canales, asi como piernas, paletas (15,8%).

¢+ Trigo y morcajo (exc. las de siembra para la siembra, y el trigo duro) (3,2%).

¢+ Tabaco, total o parcialmente desvenado o desnervado pero sin elaborar de otro modo (1,4%).
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En 2023 las importaciones agroindustriales estuvieron poco diversificadas, las 20 primeras posi-
ciones arancelarias a 6 digitos explican el 69% de las importaciones. Dentro de este grupo, se
sefialan como relevantes para las posibles ventas argentinas actuales y futuras:

* Maiz ¢+ Pastas alimenticias
¢+ Algodon ¢ Arroz
¢+ Aceite de soja ¢+ Carne bovina deshuesada, congelada
¢+ Residuos solidos de la extraccion ¢+ Tabaco
de aceite de soja ¢ Leche en polvo
¢+ Trigo ¢+ Carne de cerdo

El primer producto de importacion, maiz, concentrd el 9% de los mas de 30 mil millones de
dolares totales, en segundo lugar, figura nueces con una participacion del 9%.

Principales productos Agroindustriales importados por Vietnam

Ordenado por MM de US$S de 2024

Millones U$S Ratio
Iy )2 Var. (%) | sobre
Posicién Descripcién SA06 24/23 total
2022 2023 2024 2023
1 Carne deshuesada, de bovinos, fresca o refrigerada 20130 1.256 1.252 1.261 0,7% 12,5%
2 Maiz (exc. las de siembra para siembra) 100590 912 668 610 -8,7% 6,0%
3 ;I’ortaf y demas I"eSIduOS solidos de la extraccion del aceite de soja 230400 708 505 495 5,7% 49%
soya", incl. molidos o . .
4 Gras.a§ y ace1Fes. de pescado y sus fracciones, incl. refinados, sin 150420 200 378 337 -10,8% 3,3%
modificar quimicamente (exc. . . .
5 Azucar de.c‘alna o remolacl.la y sacarosa quimicamente pura, solidos (exc. 170199 479 200 307 5,9% 3,0%
los con adicién de aromatizante . . .
6 C.arne de porcinos, congelada (exc. canales o medias canales, asi como 20329 220 251 295 17.5% 2.9%
piernas, paletas y sus. . .
7 Trigo y morcajo (exc. las de siembra para la siembra, y el trigo duro) 100199 797 365 275 -24,7% 2,7%
8 Alimentos para perros o gatos, acondicionados para la venta al por menor 230910 271 242 265 9,5% 2,6%
9 Preparaciones alimenticias, n.c.o.p. 210690 263 218 234 7,3%
10 Ac,eltfa de soja "soya" y sus fracciones, incl. refinados, sin modificar 150790 281 218,0 206 -5,5% 2,0%
quimicamente
1 Prgparaaones dg los tipos utilizados para la alimentacion de los 230990 230 208 199 43% 2,0%
animales (exc. alimentos . . .
12 Patatas "papas", preparadas o conservadas sin vinagre ni dcido acético, 200410 136,0 193,0 189 21% 1,9%
congeladas
13 Carne deshuesada, de bovinos, congelada 20230 171,0 167,0 169 1,2% 1,7%
14 Quesp (exc. queso fresco, incl. lactosuero, curado, requeson, queso 40690 138 1 154 -9,9% 1,5%
fundido, queso de pasta...
15 Arroz semiblanqueado o blanqueado, incl. pulido o glaseado 100630 87,0 107,0 129 20,6% 1,3%
16 Concentrados de proteinas y sustancias proteicas texturadas 210610 229,0 124,0 128 3,2% 1,3%
17 Htarma, pc?llvo y "pellets”, de carne o de despojos, impropios para la 230110 147 71 123 17% 12%
alimentacion humana;...
18 Platanos frescos o secos (platanos excl.) 80390 117 112 120 71% 1,2%
19 Aguacates "paltas", frescos o secos 80440 69 94 114 21,3% 1,1%
20 Queso fresco "sin madurar”, incl. el del lactosuero, y requesén 40610 105 107 111 3,7% 1,1%
Resto 55728 4.317 4.407 2,1% 43,5%

Fuente: Subsecretaria de Mercados e Insercion Internacional en base a datos Trade Map
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Exportaciones de Argentina a Vietnam
de productos agroindustriales

Como puede observarse en el cuadro a continuacion, desde el ano 2020, la balanza comercial con
Vietnam es positiva.

Balanza comercial entre Argentina y Vietnam

Valores expresados en millones de délares estadounidenses

Exportaciones Importaciones Balanza comercial Var. (%) envalor
2020 2.851 754 2.096
2021 3222 1.184 2.037 13%
2022 3.225 1.240 1.986 0%
2023 2.094 1.393 701 -35%
2024 3.282 778 2.504 57%

Fuente: Subsecretaria de Mercados Agroalimentarios e Insercién Internacional en base INDEC

Como puede observarse en el siguiente cuadro, Vietnam ocupa la posicion 6° como principal
destino de las exportaciones de nuestro pais, registrando para el afio 2024 un incremento del
56,75% respecto al guarismo registrado en el afio 2023.

Ranking por pais de destino 2024

Top 10 - Exportaciénen u$s FOB

Pais/es Millones de ddlares Variacion
Brasil 13.611 14,79%
Estados Unidos 6.406 15,04%
Chile 6.329 28,12%
China 5.965 15,29
India Bl98E 60,51%
Viet Nam 3.281 56,75%
Peru 2479 -2,95%
Suiza 1.696 42,21%
Paises Bajos 1.694 8,68%
Uruguay 1.644 -0,92%

Fuente: Subsecretaria de Mercados Agroalimentarios e Insercion Internacional en base INDEC

Argentina exporto en 2024 un total de 3.282 millones de dodlares estadounidense de productos
agroindustriales hacia la Republica Socialista de Vietnam.
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Las mismas experimentaron un aumento respecto de 2023 de 57,1%. El promedio de los altimos
5 anos fue de 2.868 millones de délares estadounidenses.

ALO p 0 0 $D Fob

Producto 2024 2023 2022 2021 2020 2019
Residuos y subproductos de soja 1.598 1.087 1.535 1.438 1.371 1.302
Maiz 1.376 838 1.361 1.525 1.231 1.222
Trigo en grano 56 0 78 61 41 53
Cueros y pieles curtidos de bovinos 44 32 36 14 14 23
:lgs(l):li;’)tr; ;(i)n cardar ni peinar, simplemente 37 14 53 65 o5 o5
Alimentos para animales de carne 29 22 16 6 10 8
Residuos y subproductos de girasol 16 0 0 0 0 0
Crustaceos congelados 15 13 18 21 27 23
Z;‘s;:lsaﬂ ;isespoios de gallos o gallinas, 15 5 1 1 1 1
Maderas aserradas 12 4 12 11 9 8
Otros (106) 46 49 74 44 59 78

Fuente: Subsecretaria de Mercados Agroalimentarios e Insercién Internacional en base INDEC

Los dos primeros productos exportados, Residuos y subproductos de la soja (49%) y Maiz (42%)
concentran el 91% de las divisas exportadas durante el afio 2024.

Producto 2024 2023 2022 2021 2020 2019
Residuos y subproductos de soja 4.177.986 2.214.187 3.205.252 3.371.436 4.090.768 4.127.022
Maiz 6.814.039 3.268.943 | 5.224.424 6.846.121 7.794.157 7.568.714
Trigo en grano 187.931 230.803 233.959 215.403 248.390
Cueros y pieles curtidos de bovinos 31.164 25.399 23.780 9.899 12.369 17.219
‘;lgs‘l’:ft‘;;i“ Salve s et 34.095 13.126 31.847 44.635 23.482 17.961
Alimentos para animales de carne 94.575 70.176 52.161 16.088 33.597 25.557
Residuos y subproductos de girasol 65.588 0 0 0 0 0
Crustaceos congelados 2.310 1.897 2.337 3.077 4.043 2.928
I:z;:lsas&::smios de gallos o gallinas, 17.144 6.131 520 556 630 1339
Maderas aserradas 33.909 12.844 27.980 24.271 29.164 21.103
Otros (106) 53.736 58.188 101.823 60.861 116.527 202.576

Fuente: Subsecretaria de Mercados Agroalimentarios e Insercion Internacional en base INDEC
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Los siguientes productos tuvieron una variacion positiva, considerando el valor exportado,
expresado en %, durante el 2024 respecto a 2023:

Producto 2024

Trozos y despojos de gallos o gallinas,

congelados A1
Maderas aserradas 198%
Algodon sin cardar ni peinar, simplemente o

desmotado 164%
Maiz 64%
Residuos y subproductos de soja 47%
Cueros y pieles curtidos de bovinos 37%
Alimentos para animales de carne 28%
Crustaceos congelados 13%

Fuente: Subsecretaria de Mercados Agroalimentarios e Insercion Internacional en base INDEC

Producto 2024 2023 2022 2021 2020 2019

Residuos y subproductos de soja 47% -29% 7% 5% 5% -
Maiz 64% -38% -11% 24% 1% -
Trigo en grano -- -- 29% 47% -23% -
Cueros y pieles curtidos de bovinos 37% -11% 150% 1% -39% -
Algodon sin cardar ni peinar, simplemente 164% 74% 19% 156% 0% .
desmotado

Alimentos para animales de carne 28% 36% 182% -40% 28% -
Residuos y subproductos de girasol — — = — — —
Crustaceos congelados 13% -24% -15% -24% 22% -
Trozos y despojos de gallos o gallinas, 213% 611% 1% 12% -64% _
congelados

Maderas aserradas 198% -66% 6% 21% 20% -
Otros (106) -6% -35% 67% -25% -25% -

Fuente: Subsecretaria de Mercados Agroalimentarios e Insercion Internacional en base INDEC
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Producto 2024 2023 2022 2021 2020 2019

Residuos y subproductos de soja 88,7% -30,9% -4,9% -17,6% -0,9% -
Maiz 108,4% -37,4% -23,7% -12,2% 3,0% --
Trigo en grano - - -1,3% 8,6% -13,3% -
Cueros y pieles curtidos de bovinos 22,7% 6,8% 140,2% -20,0% -28,2% -
Algodon sin cardar ni peinar, simplemente 159,8% -58,8% 28,7% 90,1% 30,7% _
desmotado

Alimentos para animales de carne 34,8% 34,5% 224,2% -52,1% 31,5% -
Residuos y subproductos de girasol - — - — — —
Crustaceos congelados 21,8% -18,8% -24,1% -23,9% 38,1% -
Trozos y despojos de gallos o gallinas, 179,6% 1078,1% 64% 11,7% -53,0% _
congelados

Maderas aserradas 164,0% -54,1% 15,3% -16,8% 38,2% -
Otros (106) 103,0% -36,3% -16,1% -13,9% 0,7% -

Fuente: Subsecretaria de Mercados Agroalimentarios e Insercion Internacional en base INDEC

Analisis de los productos participantes de 1a Mision

Argentina exporta a Vietnam

Exportaciones de

ANO 2024 Argentina a Vietnam
Descripcion Monto FOB  Peso Neto
en u$s (Ton.)
‘04041000 | Lactosuero, modificado o no 962.844 1.461
‘04061010 | Mozzarella 1.589.690 367
‘04069010 | Queso de pasta dura c/contenido de humedad <al 36, 0% s S
‘07132090 | Garbanzos secos desvainados excluidas p/siembra s s
‘07133190 | Porotos de las especies Vigna mungo o radiata secos desvainados excluidos p/siembra 1.737.518 3.417
‘07133290 | Porotos Adzuki secos desvainados excluidos p/siembra 675.837 1.206
10059010 | Maiz en grano, excluido para siembra 1.375.989.029 | 6.814.039
10089090 | Otros cereales ncop.excluidos p/siembra s s
12060090 | Semilla de girasol excluida p/siembra 32.130 49
12079990 | Semillas y frutos oleaginosos excluidos p/siembra S s
‘0202300 | Carne bovina, congelada, deshuesada 831.972 273.236
22002100 | Yinee o eFumsos mosode v en o aue e fementacin sehampedido

Fuente: Subsecretaria de Mercados Agroalimentarios e Insercion Internacional en base INDEC
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“_7
S

Si el resultado de una consulta arroja un simbolo “s” en uno o mas periodos, indica que registra

movimiento, pero el nimero de operadores es insuficiente para mostrar el valor de la operacion.
En este caso, esa transaccion es parte del codigo “99999999” y su descripcion es: “Confidencial”.

Si el producto participante de la mision comercial no aparece en el cuadro precedente significa
que no se registraron movimientos para el periodo 2024.

Vietnam le compra al mundo

Importaciones de Vietnam

NCM Descripcion Mont:$(;lF o Principales Proveedores
EEUU (32%) Polonia (10%) Espana (9%) Paises Bajos(7%)
‘04041000 | Lactosuero, modificado o no 65.712.000 Alemania (6%) Italia (6%) Lituania (5%) Belarts (4%)
Canada (4%) Ucrania (3%) Australia (2%) Noruega (2%)
, Nueva Zelanda (63%) Australia (15%) Alemania (10%)
04061010 | Mozzarella 13.565.000 Ttalia (5%) Bélgica (3%) Dinamarca (2%)
P Queso de pasta dura c/contenido de Nueva Zelanda (13%) Alemania (10%) Francia (9%)
Q20600108 8 e dadl<ial 36,0% 49.004.000 | s ystralia (7%) Polonia (7%) Irlanda (7%) Argentina (6%)
107132090 Ga?banzos secos desvainados excluidas 637.000 Austrah.a (44%) Canada (31%) India (16%) Italia (8%)
p/siembra Alemania (1%)
Porotos de las especies Vigna mungo o Myanmar (65%) Camboya (13%) Argentina (8%)
‘07133190 | radiata secos desvainados excluidos p/ 138.255.000 | Australia (5%) Brasil (3%) Venezuela (3%) China (1%)
siembra Tailandia (1%)
107133290 Porotf)s Adzu.ki secos desvainados 1.240.000 China (60%) Argentina (18%) Myanmar (17%) Tailandia
excluidos p/siembra (5%)
10059010 | Maiz en grano, excluido para siembra 2.830.256.000 BraS}l (.43 %) :A rgentina (34%) India (13%) Pakistdn (5%)
Sudafrica (2%)
Otros cereales ncop.excluidos p/ . o . o . o
10089090 - 47.000 Italia (40%) Japon (28%) China (26%)
siembra
12060090 | Semilla de girasol excluida p/siembra 29.091.000 China (94%) Argentina (0,2%)
12079990 Semillas y frutos oleaginosos excluidos 22.181.000 China (.61 %) India (13%) Tailandia (9%) Pert (3%)
p/siembra Argentina (1%)
1 (o) 1 O, 4 0Oy 0Oy
‘0202300 | Carne bovina, congelada, deshuesada 659.776.000 LR (7.4 %) Auitraha (07 Carerst’ (%)) U (352)
Argentina (0,11%)
Vinos no espumosos, mosto de uva en
el que la fermentacion se ha impedido Italia (38%) Francia 24%) Chile (13%) Australia (11%)
22042100 o cortado afiadiendo alcohol, en 20-103.000 Espafia (6%) Argentina (1%)
envases con capacidad <=a 21.

Situacion EconOmica.

Fuente: Trademap

Evolucion de las principales variables

La economia vietnamita se mantiene fuerte, a pesar del incierto entorno mundial, el PBI de
Vietnam creci6 un 5,05% en 2023. En la etapa postpandemia Pese a que el motor de crecimiento
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historico del pais es el sector industrial, en los tltimos anos el crecimiento viene impulsado por
el sector servicios. Las ventas al por menor se expandieron un 8,82% y el sector servicios regis-
tré un crecimiento del 6,82%, impulsado por la demanda privada.

Ademas, impulsadas por la demanda externa, las exportaciones manufactureras crecieron un 8%
(el sector industrial en su conjunto crecié un 3,74%). El sector agrario crecio un 3,83% en 2023.

Vietnam ofrece para casi todos los productos (textil, electronica, muebles) mano de obra rela-
tivamente barata y ventajas arancelarias a la exportacion. La excepcion serian los productos de
alta tecnologia, en los que la industria local carece en algunos casos de mano de obra cualificada
y no existe una industria auxiliar tan potente; aunque esta situacion se esta corrigiendo en los
ultimos afos.

El propio consumo interno impulsa también la economia. A pesar de la todavia pequena renta
per capita, en un pais de 100 millones de habitantes con una edad media de 31 afios, la incipiente
clase media genera una gran demanda de bienes de consumo y de ocio. Las ventas al por menor
de bienes y servicios de consumo aumentaron en 2023 un 9,6% con respecto al afo anterior.

El crecimiento de la inversion bruta pasé del 5,8% del afio anterior al 32,1%, siendo la mayor
cantidad de inversion extranjera directa realizada en los tltimos cinco anos%, impulsado por un
aumento del 6,2% en los desembolsos de inversion extranjera directa (IED), estimados en 23.180
millones de ddlares. Se trata del mayor desembolso de IED jamas realizado en Vietnam, lo que
demuestra la confianza de los inversores extranjeros en la recuperacion econémica. Por otra
parte, la IED recién registrada aumento un 3,5%.

La inflacion se mantuvo bajo control, en el 3,25%, gracias a la autosuficiencia en el suministro de
alimentos y a un control eficaz de los precios de los productos basicos, aunque por encima del
3,15% de 2022. El tipo de cambio se gestiona bajo un sistema de flotacion sucia (se permiten
variaciones diarias de +/-3%) y durante el tltimo afio se ha advertido una mayor flotabilidad del
dong con una clara tendencia hacia la depreciacion.
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Acuerdos Comerciales y SBP

Caracteristicas del mercado

En 1986, la economia vietnamita emprendi6 un profundo programa de reformas conocido como
Doi Moi, que fue el germen de un sustancial y progresivo cambio en la estructura econdémica de
Vietnam. Dichas reformas afectaron a la liberalizacion de la agricultura, la iniciativa privada
doméstica y la inversion extranjera. Estos factores, unidos al esfuerzo de liberalizaciéon comer-
cial y a la reestructuracion de su deuda externa, facilitaron el proceso de insercién internacional
de Vietnam en los planos econémico y politico que culminé con la entrada en la Organizacion
Mundial del Comercio en enero de 2007. Desde entonces, la economia ha crecido a unos niveles
de en torno al 5-7% anualmente.

En la actualidad, la economia vietnamita se apoya en dos pilares: en su potente sector manufac-
turero, muy enfocado a la exportacion y de capital extranjero; y en el turismo, todavia pendiente
de recuperacion por el Covid19 y la recuperacion gradual del turismo chino, principal origen del
turismo receptor. La inversion extranjera ha sido clave en el despegue econémico, y ha gene-
rado el desarrollo de la industria textil, de mobiliario, electrénica, quimica, etc. muy integradas
en las cadenas de valor globales.

Vietnam es la décima economia asidtica en tamano de PBI y la de mayor tasa de crecimiento en
la ASEAN. Su desarrollo econémico se concentra en tres regiones clave: Delta del Rio Rojo,
Sudeste y Delta del Rio Mekong. La urbanizacion y el desplazamiento de la mano de obra desde
la agricultura hacia la manufactura y servicios impulsan su crecimiento.

La poblacion vietnamita representa el 14% del Sudeste Asiatico. Se espera un crecimiento urbano
acelerado, con cinco ciudades concentrando el 90% del consumo en la préxima década. La
poblacion joven y de ingresos medios impulsard el gasto en bienes discrecionales.

Vietnam estd emergiendo como un mercado clave de consumo en Asia. Se proyecta un creci-
miento en el poder adquisitivo, con una expansion de la clase media a ~75% de la poblacion hacia
2030. La calidad y seguridad de los alimentos son criterios de compra fundamentales.

Vietnam ha mantenido un saldo comercial positivo desde 2019, aunque presenta déficit en pro-
ductos agricolas y combustibles. Sus importaciones se concentran en aparatos eléctricos, plas-
ticos, maquinaria y vehiculos. China y Estados Unidos son sus principales socios comerciales.

Vietnam busca mejorar su produccién agricola con tecnologia avanzada. Oportunidades para
Argentina incluyen:
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¢+ Genética vegetal y animal.

* Mecanizacion agricola y automatizacion.

¢ Sistemas de irrigacion y gestion eficiente del agua.

* Tecnologias postcosecha y certificacion de calidad.

* Equiposy servicios para ganaderia y agricultura inteligente.
* AGTECHs

Acuerdos de Libre Comercio

ASEAN CHINA (ACFTA). En vigor desde 2005

Desde el 1° de enero de 2015, Vietnam redujo aranceles para 3.691 posiciones arancelarias al 0%
(lo que equivale a 7.983 lineas, 84.11% del total de las posiciones), centrandose en el grupo de
productos basicos: plastico y materias primas plasticas, muebles y productos de madera, maqui-
naria y equipo, repuestos, productos de computadoras y componentes electrénicos, telas para
prendas de vestir, materias primas textiles, calzado, productos textiles y algunos productos de
hierro y acero.

Desde el 1° de enero de 2018, se redujeron a 0% aranceles para otras 588 posiciones arance- larias
(90.3% de la lista total), incluidas algunas carnes y productos procesados, productos de
hortalizas y frutas, cereales, motores eléctricos, productos quimicos, autopartes, materiales de
construccion, plastico, caucho, papel.

En 2020, los aranceles de 475 posiciones arancelarias sensibles fueron reducidos al 5% (inclui-
dos productos de hierro y acero, cables eléctricos y productos electrodomésticos; productos de
caucho, cerdmica, papel, cemento, plastico y otros productos industriales; productos agricolas
procesados; algunas lineas de camiones y vehiculos especializados).

Las posiciones arancelarias que mantienen tipos elevados o no se comprometen a reducciones
arancelarias incluyen 456 posiciones, entre ellas: huevos de aves, azucar, tabaco, motores, medios
de transporte (automoviles, motocicletas, excluidos camiones 6-10 toneladas), petroleo, hierro y
acero, materiales de construccion, algunos articulos relacionados con la seguridad nacional.

ASEAN INDIA (AIFTA). En vigor desde 2010

Se eliminaron 71% de los aranceles a partir del 1° de enero de 2018. Este porcentaje se incre-
mento a 80% de las posiciones en 2021 y a 90% en 2024 (altimo afio del cronograma).

Carne y desperdicios comestibles de bovinos, porcinos, aviar y productos lacteos con arancel 0%
desde 31/12/2021.

Ningtan compromiso de reduccion de aranceles para 468 subpartidas, que representan alrede-
dor del 10% de las posiciones arancelarias (huevos, azucar, sal, gasolina, fertilizantes, plastico,
caucho, metales preciosos, hierro y acero, maquinaria y equipo, equipo eléctrico, automoviles,
motos, repuestos y articulos de seguridad y defensa como fuegos artificiales, armas).
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ASEAN AUSTRALIA NUEVA ZELANDIA (AANZFTA). En vigor desde 2010

Desde 2018 se eliminaron los aranceles del 86% de las posiciones arancelarias.

En 2022 (final del cronograma), se eliminaron los aranceles para el 92% de las posiciones aran-
celarias que incluyeron los rubros de carnes y desperdicios comestibles (excepto aviar llega al
20%); productos lacteos; verduras y algunas frutas; aceites comestibles; productos farmacéuti-
cos; azucar; arroz; madera; papel; productos quimicos; cosméticos.

El 8% de las posiciones restantes, los aranceles se reduciran segiin un cuadro separado o se
mantendra al mismo tipo, por ejemplo: frutas (naranjas, mandarinas); vinos, puros, petrdleo,
hojas de tabaco, productos siderurgicos.

VIETNAM UNION EUROPEA (EVFTA). En vigor desde 2020

Vietnam y la UE aplican un arancel comtn a los bienes originarios de la otra parte cuando se
importan al territorio del otro.

Las reducciones arancelarias bajo el EVFTA se dividen en los siguientes grupos:

¢ Grupo de eliminacion inmediata de derechos de importacion: bienes para los cuales se elimi-
nard el arancel de importacion tan pronto como entre en vigor el EVFTA.

¢ Grupo de eliminacion de aranceles de importacion segin cronograma: El arancel de impor-
tacion volvera al 0% después de un cierto periodo de tiempo (~100% de las posiciones aran-
celarias y del volumen de comercio de ambas partes quedaran eliminados de aranceles de
importacion después de cronograma relativamente corto (UE maximo de 7 afnos y Vietnam
maximo de 10 afios). Para algunas posiciones arancelarias sensibles, Vietnam logrd un crono-
grama de eliminacién de aranceles de importacion después de 15 afios.

* Grupo que aplica contingentes arancelarios (TRQ): los derechos de importacion solo se elimi-
nan o reducen para un cierto volumen de bienes (cantidad de bienes en cuota). Si el volumen
de importacion excede la cuota del arancel comprometido, la tasa del impuesto de importa-
cion aplicable serd mas alta o no tendra derecho a un trato preferencial.

* Grupo de bienes sin compromisos: bienes que no se comprometen a eliminar o reducir los
derechos de importacién. La imposicion de derechos de importacion se realizard de confor-
midad con la normativa interna de cada parte.

ASEAN HONG KONG (AHKFTA). En vigor desde 2019

Vietnam se comprometi6 a eliminar los aranceles para el 75% de las posiciones arancelarias segin el
calendario de 10 anos y el 10% de las posiciones arancelarias segtin el calendario de 14 afios.

Este acuerdo es mas modesto que los compromisos arancelarios de Vietnam en la ASEAN.

El significado del AHKFTA no esta en los aranceles, sino en la utilizacién de Hong Kong como
centro de logistica.

Vietnam tiene hasta el momento 18 acuerdos comerciales, tanto bilaterales como regionales, que
incluyen acuerdos de libre comercio (TLC) con la Unién Europea, la Unién Econoémica
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Euroasidtica y algunos paises individuales como Chile, Cuba, Japon, Corea del Sur y el Reino
Unido. También participa en acuerdos regionales como la Cooperacion Econdmica Asia-Pacifico
(APEC) y el Tratado Integral y Progresista de Asociacion Transpacifico (CPTPP).
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Agenda bilateral Argentina -Vietnam
en negociacion

Objetivos

Fortalecer una verdadera relacion estratégica, explorando nuevas oportunidades en materia
de comercio, inversiones y cooperacion, a partir de la complementariedad existente entre
ambas economias. Con 52 afios de relaciones diplomaticas, Argentina fue uno de los prime- ros
paises latinoamericanos en establecer relaciones diplomaticas con Vietnam en el afio 1973.

Ante la falta de avances concretos en las negociaciones de nuestro interés, que incluye carne y
menudencias porcinas y citricos dulces (naranjas y mandarinas), que se han extendido en los
ultimos afnos, es necesario continuar profundizando el didlogo bilateral.

Hay un gran espacio para profundizar y diversificar nuestros productos y sistemas productivos.

Productos en negociacion (principales)

Citricos dulces (naranjas y mandarinas): Desde el 2019 estamos debatiendo requisitos que
consideramos injustificados para los citricos. Vietham esta solicitando medidas que no ha
pedido para habilitar la exportacion de pomelo argentino.

Carne y menudencias porcinas: Vietnam solicita resultados de andlisis (microbiolégicos),
sabiendo que Argentina actualmente no los realiza, se entreg6 al Departamento de Sanidad
Animal vietnamita toda la informacion que ha pedido en estos afios. Siguiente etapa de la
negociacion es la visita de inspeccion.

En 2024 Vietnam se posiciondé como el 4° pais del mundo en consumo de carne de cerdo,
alcanzando un promedio de 37 kg anuales por capita, segin un informe del Departamento de
Produccién Ganadera y Salud Animal del Ministerio de Agricultura y Medio Ambiente, presen-
tado en una conferencia en Handi con fecha 03/04/2025. Esta cifra refleja un crecimiento sos-
tenido en el consumo de carne de cerdo en los tltimos cinco afios.

Pese a la importante produccion nacional, el pais no se autoabastece y contintia importando
carne porcina. En el afo 2024 import6 cerca de 110.000 toneladas, cifra similar a los 2 anos
anteriores. En el 2021 las importaciones superaron las 160.000 toneladas. Brasil fue el principal
proveedor con el 40% de lo importado. Le siguieron la Federacién Rusa (30%); Canada (6%);
Alemania (6%) y Paises Bajos (4%).
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Cooperacion

Actualmente Argentina cuenta con 4 proyectos en ejecucion, que incluyen, i) mejoramiento de
cultivos de arroz, ii) innovacion tecnologica para la industria lechera iii) fruticultura tropical, y

iv) biotecno- logia (con trabajos sobre HLB).

Mercados abiertos para los productos argentinos.

Posi

Producto Sect
Arancelaria

Ajos. Los demas 0703.20.90 Horticola
Arvejas (chicharos, guisantes)* (Pisum sativum) 0713.10 Legumbres
Carne bovina enfriada con hueso 0201.20 Bovino
Carne bovina enfriada deshuesada 0201.30.00 Bovino
Carne de animales de la especie caprina 0204.50.00 Caprino
Carne ovina 02.04 Ovino
Carne y despojos comestibles. De gallo o gallina: sin trocear, congelados. 0207.12.10.000 Aviar
Cebada. Las demas 1003.90 Cereales
Cebollas 0703.10.1 Horticola
Ciruelas secas 0813.20 Frutos secos
Embutidos frescos y productos curados secos y cocidos 1601.00.00 Subprod. de origen animal
Fibra de algodén 5201.00.10 Fibras vegetales
Garbanzos 0713.20 Legumbres
Gelatina y sus derivados. Bovina comestible 3503.00.11.100 | Subprod. de origen animal
Harina de alfalfa 1214.10.00 Forrajes
Harina de carne y hueso 2301.10.10 Subprod. de origen animal
Harina de pluma y hemoderivados 2301.10.90 Aviar
Harina de trigo o de morcajo (tranquillén) 1101.00 Cereales
Hemoglobina en polvo de origen aviar 3002.12.29.901 Aviar
Hidrolizado de aves 2309.90.90.91 Aviar
Lacteos 04 Lacteos
Lécteos para consumo animal 0401.10.90 Lacteos
Iggfltl(zz;l;;?é aunque esté modificado, incluso concentrado o con adicién de azticar u otro 0404.10.00 Lacteos
Leche en polvo 0402.2 Lacteos
Limones (Citrus limon, Citrus limonum) y limas(Citrus aurantifolia, Citrus latifolia) 0805.50.00 Fruticola
Maiz. Los demas. En grano (Pisingallo) 1005.90.10 Cereales
Menudencias bovinas 0206.10.00 Subprod. de origen animal
Nuez Pecan 0802.99.00 Frutos secos
Pellets de Alfalfa 1214.10.01 Forrajes
Pescados y productos de la pesca 03 Pesca
Pomelos 0805.40.00 Fruticola
Poroto (frijol, fréjol, alubia, judia)*comuin (Phaseolus vulgaris) 0713.33 Legumbres
"Cl’fnrzg;g o(fi:rj;eigltra:iog Lzlt:' :};ell(rgcialmente fermentado, presentados en envases inmediatos con un 0902.30.00 Infusiones
Trigo. Los demas 1001.19.00 Cereales
Uvas Secas, incluidas las pasas 0806.20.00 Fruticola
Yerba mate 0903.00 Infusiones
Madera aserrada o desbastada longitudinalmente, cortada o desenrollada, incluso cepillada, lijada 4407.11.00 Forestal

o unida por los extremos, de espesor superior a6 mm. De pino (Pinus spp.)

Fuente: Subsecretaria de Mercados Agroalimentarios e Insercion Internacional y SENASA

https://www.argentina.gob.ar/portal-de-certificacion-fitosanitaria-de-exportacion/vietnam
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Acceso a mercado, comercializacion
y canales de distribucion

El mercado

El dindmico y cambiante mercado viethamita se encuentra en plena expansion, respaldado por
elevadas tasas de crecimiento en poblacion, clase media, urbanizacion, acceso a internet y con-
sumo. Con una posicién como el decimosexto pais mas poblado del mundo en 2023, Vietnam
exhibe una esperanza de vida de setenta y tres afios y una poblaciéon mayoritariamente joven,
con una edad media de 33,3 afios y el 36,6% de la poblacion por debajo de los 15 anos.

Este contexto demografico influye significativamente en los habitos de consumo, marcando dife-
rencias notables entre las generaciones. Mientras que los consumidores mayores adoptan un estilo
de vida austero, tradicional y modesto, el segmento mds joven muestra una mayor predisposicion
al gasto, experimentacioén con productos extranjeros y participacion en el comercio electrénico.

El consumo per capita en Vietnam alcanzo los 2.400 ddlares en 2022, y se espera un aumento
progresivo hasta 2030, impulsado por el crecimiento de ciudades intermedias, hogares mas
pequenios, el envejecimiento de la poblacién, el empoderamiento femenino y la entrada de con-
sumidores nativos digitales al mercado.

Es relevante destacar las diferencias econdmicas entre las grandes urbes, donde la situacion eco-
noémica favorece el consumo y la demanda de productos extranjeros, y las zonas rurales, donde
el consumo y la demanda de productos internacionales son significativamente inferiores, ya que,
en 2023 el 61,88% de la poblacion residia en dreas rurales, frente al 62,3% que residia en 2022.

Aunque aun poco influenciado por empresas extranjeras, en comparacion con otros paises de la
region, el mercado vietnamita presenta un creciente interés de multinacionales, indicando la
apuesta del sector privado por este pais en desarrollo.

Importancia econdmica del pais en su region

Vietnam ostenta una ubicacién estratégica en el seno de la ASEAN, una region que representa
aproximadamente el 10% del PBI del continente asiatico, superando incluso a India en términos
econdmicos. En 2023, el pais se posiciond como la tercera economia en la ASEAN por porcentaje
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de crecimiento del PBI, situdndose por debajo de Filipinas y justo detras de Indonesia, si bien la
diferencia entre estos dos paises es minima.

En cuanto al PBI per capita, Vietham se encuentra en la quinta posicion entre los paises de
la ASEAN. Desde el punto de vista demografico, Vietnam, con sus 100 millones de habitantes
en 2023, se ubica en el tercer lugar en la ASEAN en términos de poblacion, superado solo por
Indonesia y Filipinas. En 2022, segtin el World Data Lab, Vietnam se destacd como el séptimo
pais del mundo y el primero en la ASEAN en velocidad de crecimiento de su clase media. En el
2023 el mismo informe publica que de la lista de nueve paises asiaticos que se prevé que tendran
el mayor nimero de personas que se uniran a la clase media para 2024, Vietnam ocupa el quinto
lugar, con 4 millones de personas. Se proyecta que para 2030, aproximadamente 36 millones de
personas se sumaran a la clase media del pais.

Vietnam mantiene solidas relaciones comerciales e institucionales dentro de la region y ha
logrado cultivar vinculos positivos tanto con Estados Unidos como con China de manera simul-
tanea. Esta posicion estratégica refuerza su papel como actor clave en el contexto regional.

Canales de distribucion en Vietnam

Vietnam cuenta con una estructura de distribuciéon comercial que combina canales tradiciona-
les y modernos, ademas de un creciente comercio electrénico.

1. Canal tradicional

* Mercados locales y tiendas familiares: Son el método de compra mas comtin en zonas rura-
les y algunas urbanas. Los consumidores prefieren estos mercados por su cercania y precios
accesibles.

¢ Distribuidores y mayoristas: Importantes para la distribucion de productos agricolas y bienes de
consumo masivo. Suelen abastecer a pequefios comerciantes y mercados locales.

2. Canal modero

* Supermercados e hipermercados: Han crecido rapidamente en los ultimos afios, especial- mente
en ciudades como Hanoéi y Ho Chi Minh. Ofrecen una experiencia de compra mas orga- nizada y
productos de calidad garantizada.

* Tiendas de conveniencia: Son cada vez mas populares, especialmente entre consumidores
jovenes y urbanos. Ofrecen productos basicos y alimentos listos para consumir.

¢+ Centros comerciales: Espacios donde los supermercados y tiendas especializadas tienen pre-
sencia, atrayendo consumidores con mayor poder adquisitivo.

3. Comercio electronico

¢+ Plataformas de venta online: Empresas como Shopee, Lazada y Tiki han transformado la
manera en que los viethamitas compran productos, especialmente después de la pandemia.
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* Supermercados con venta online: Muchas cadenas han implementado servicios de entrega a
domicilio y compras en linea para adaptarse a las nuevas tendencias de consumo.

Principales cadenas de supermercados en Vietnam

Vietnam tiene una variedad de cadenas de supermercados nacionales e internacionales que
dominan el mercado minorista:

1. VinMart (WinMart)

winmart.vn

¢+ Esla cadena de supermercados mas grande de Vietnam.
¢+ Ofrece una amplia gama de productos, desde alimentos frescos hasta articulos de hogar.
¢+ Tiene presencia en todo el pais con supermercados y tiendas de conveniencia.

2. Co.opmart

* Una de las cadenas mds populares, operada por la cooperativa Saigon Co.op..
¢+ Se enfoca en productos locales y precios accesibles.
¢ Tiene una fuerte presencia en Ho Chi Minh y otras ciudades importantes.

3. Big C

bigc.vn

¢+ Propiedad del grupo tailandés Central Retail.
¢+ Conocido por sus precios competitivos y promociones frecuentes.
¢+ Ofrece una gran variedad de productos, incluyendo alimentos, ropa y electrodomésticos.

4, Lotte Mart

lottemart.vn

¢+ Cadena de supermercados de origen surcoreano.
* Se enfoca en productos importados y de alta calidad.
¢+ Tiene presencia en varias ciudades vietnamitas.

5. AEON

aeon.com.vin

* Supermercado japonés con una fuerte presencia en Vietnam.
¢+ Destacado por su calidad de productos y experiencia de compra premium.
¢+ Ofrece una gran variedad de productos japoneses y vietnamitas.
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MM Mega Market

mmvietnam.com

¢+ Anteriormente conocido como Metro Cash & Carry.
* Se especializa en ventas al por mayor y abastecimiento para restaurantes y negocios.
¢+ Tiene una fuerte presencia en el sector de distribucion de alimentos.

Otras cadenas menores

* Bach Hoa Xanh: Bach Hoa Xanh

¢ Circle K Vietnam: Circle K Vietnam (circlek.com.vn)

¢+ Family Mart Vietham: Family Mart Vietnam (famima.vn)
GS25 Vietnam: GS25 Vietnam (gs25.com.vn)

Tendencias en la distribucion
* Expansion de supermercados modernos: Cada vez mas consumidores prefieren supermerca-
dos sobre mercados tradicionales debido a la calidad y seguridad de los productos.

* Crecimiento del comercio electrénico: Las compras en linea han aumentado significativa-
mente, con supermercados ofreciendo servicios de entrega a domicilio.

* Mayor presencia de cadenas extranjeras: Empresas como AEON, Lotte y Big C estan expan-
diendo su presencia en Vietnam, compitiendo con cadenas locales.
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Tendencias de consumo

Vietnam como motor del consumo en Asia

Vietnam se estd posicionando como uno de los mercados de consumo mas dindamicos del conti-
nente asiatico. Se espera que en la préxima década 36 millones de personas se sumen a la clase
consumidora, alcanzando un gasto promedio de US$ 11 diarios per capita (PPA).

Crecimiento de la clase media

* Enel 2000, la clase consumidora representaba el 10% de la poblacion.
* Enel 2022, la clase consumidora ya constituia el 40% de la poblacion.
¢+ Parael 2030, se estima que este porcentaje alcanzara el 75% de la poblacion.

Definicion de categorias de ingresos

¢ Clase alta: Hogares con ingresos mayores a US$ 35.000 anuales.
¢ Clase media: Hogares con ingresos entre US$ 5.000 y US$ 35.000 anuales.

Ademas, los segmentos mas altos de la clase consumidora estdn creciendo rdpidamente. Para
2030, los consumidores que gastan US$ 30 o mas al dia representaran el 20% de la poblacion,
lo que impulsara el consumo de productos de mayor calidad y prémium.

Prioridades del consumidor vietnamita

El consumidor vietnamita ha desarrollado una alta sensibilidad hacia la calidad y seguridad de
los alimentos. Las principales caracteristicas consideradas en la decisiéon de compra incluyen:

* Marcay reputacion del producto.

¢+ Estandares de seguridad alimentaria.

* Beneficios para la salud (productos naturales y organicos).

* Precio competitivo (especialmente en productos basicos como arroz y aceite de cocina).

Ademas, el 64% del ingreso mensual de los hogares se destina a la compra de alimentos, lo que
representa una oportunidad para productos importados de calidad superior.
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Evolucion del consumo por sectores

Alimentos y bebidas

Vietnam presenta un fuerte crecimiento en la demanda de alimentos envasados y productos de
higiene personal. La calidad del producto es el principal atributo valorado por los consumidores,
por encima del precio. Las proyecciones indican:

* Mayor demanda de alimentos prémium debido a la mejora en el poder adquisitivo de la
poblacion.

¢+ Expansion del consumo de quesos, vinos, bebidas espirituosas y pastas alimenticias, en linea
con una mayor occidentalizacién de las preferencias gastrondmicas.

¢+ Crecimiento del comercio minorista moderno, con supermercados e hipermercados ganando
terreno sobre los mercados tradicionales.

Distribucion del consumo por ciudades

El poder de compra se esta distribuyendo mas equitativamente en el pais:

* En 2020, Hanoi y Ho Chi Minh representaban 37% de los hogares con ingresos superiores a
US$ 22.000 anuales.

¢ Para 2030, mas de 25 ciudades vietnamitas contaran con al menos 200.000 habitantes en las
clases medias y de mayores ingresos.

¢ Cinco ciudades clave (Handi, Ho Chi Minh, Can Tho, Da Nang y Hai Phong) podrian generar el
90% del crecimiento del consumo en la proxima década.

Principales segmentos de consumo

Alimentos envasados

Las ventas minoristas de alimentos envasados podrian alcanzar los US$ 26.000 millones en
2027, creciendo a una tasa anual del 8.7%. Los productos con mayor demanda incluyen:

¢+ Aceites comestibles (especialmente girasol, soja y oliva).
¢+ Lacteos (leches organicas, queso y manteca).

* Snacks (tanto dulces como salados).

* Carnes y pescados procesados.

Alimentacion animal y oleaginosas

¢+ Vietnam es el mayor productor de alimentacion animal en el Sudeste Asiatico, pero depende
de las importaciones para cubrir la demanda interna.

* 63% de los productos necesarios para la alimentacion animal son importados.

¢+ La industria nacional carece de capacidad para producir suplementos y aditivos esenciales.

¢+ Crecimiento esperado en la demanda de porotos de soja y harina de soja.
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Oportunidades para Argentina

Porotos de soja: baja produccion/productividad local (los productores se vuelcan hacia cultivos
mads rentables para el consumo interno y la exportacion). El aumento de la capacidad industrial
para el procesamiento de los porotos de soja debido a la mayor demanda de harina de soja
(alimentacion animal) y aceite de soja (consumo humano) hacen prever que las importaciones
seguiran creciendo en los proximos afios.

Mani: se prevé caida en la produccion local (se trata de un cultivo que no se encuentra priori-
zado en las estrategias nacionales de produccion). Cuenta con una capacidad industrial limitada,
por lo que se estima que la produccion local de aceite de mani también esté proyectada a la baja.
La mayor parte del mani importado se consume en los canales de venta minorista, servicios
de alimentos y la industria procesadora de alimentos (tanto para consumo interno como para
exportacion). La recuperacion del sector turistico, los restaurantes y los proveedores de ser-
vicios alimentarios impulsaran un aumento en el consumo interno de mani con y sin cascara. El
principal proveedor es India (segundo productor a nivel mundial) pero de un mani de baja
calidad. Argentina tiene una oportunidad para el mani blancheado, pasta de mani y aceite,
haciendo hincapié en los estandares de calidad del producto nacional.

Producto Paises Arancel

Porotos de soja Nacion Mas Favorecida 0%
China, Corea del Sur, Australia, India, Japén, ASEAN, UE, UEE, CPTPP, Transpacifico 0%

Manies sin cascara Chile 1%
Resto 10%
China, Corea del Sur, Australia, India, Japén, ASEAN, UE, UEE, CPTPP, Transpacifico 0%

Semillas y frutos oleaginosos | UEE 2,22%
Resto 4,63%

Aceites comestibles

¢+ Consumo anual de aceites vegetales: 16 kg per capita.

¢+ Se prevé que alcance 20 kg per capita en 2025.

* 90% de los aceites consumidos son importados.

¢+ Crecimiento de la demanda de aceites prémium, influenciado por la busqueda de productos
mas saludables. Argentina cuenta con oferta, diversificacion de opciones y alta calidad.

Producto Paises Arancel
China, Corea del Sur, Australia, India, Japén, ASEAN, UE, UEE, CPTPP, Transpacifico 0%
Aceite de soja (en bruto) Unién Europea (UE) 3,10%
Resto 5%
China, Corea del Sur, Australia, India, Japén, ASEAN, UE, UEE, CPTPP, Transpacifico 0%
Aceite de Soja (refinado) Union Europea (UE) 7,37%
Resto 11,67%
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Carnes

¢+ El consumo de carne se ha incrementado significativamente:

* 50% del consumo total corresponde a pescados.

* Se espera un crecimiento del 12% en la demanda de carne vacuna, aviar y porcina entre 2022
y 2030.

* Vietnam se convertira en el tercer mayor consumidor de carne vacuna del Sudeste Asiatico.

¢+ Fuerte tendencia de consumidores a pagar mas por cortes prémium, como lomo, bife de cho-
rizo y bife de costilla.

* Importa carne de bafalo (15% de ese total lo reexportan a China. El consumidor la considera
de baja calidad.

* Hay demanda de parte de los restaurantes de cortes de calidad como lomo, bife de costilla, bife
de chorizo y bife deshuesado. Argentina compite en este rubro con Estados Unidos, Canaday
Australia. Existen restaurants que ofrecen carne vacuna argentina (El Gaucho, Amigo Grill).

Carne Bovina

Producto Paises Arancel
Carne bovina deshuesada ASEAN, UE, Australia, Nueva Zelandia, China, Corea del Sur, India, Japén , CPTPP 0%
congelada transpacifico, UEE °
Resto 14%
Carne bovina deshuesada ASEAN, UE, Australia, Nueva Zelandia, China, Corea del Sur, India, Japén , CPTPP 0%
refrigerada transpacifico, UEE °
Resto 14%

ASEAN, Australia, Nueva Zelandia, China, Corea del Sur, India, Japén , CPTPP

O,
transpacifico, UEE 0%

Despojos bovinos
comestibles congelados Union Europea (UE) 5%

Resto 8%

Carne Aviar

China, Corea del Sur, India, Japén, Rusia 0%
ASEAN 5%
Trozos.y despojos Australia - CPTPP trasnpacifico 9%
comestibles congelados
Unién Europea 12,70%
Resto 20%
Carne Porcina
Producto Paises Arancel
China, Corea del Sur, India, Japon, Rusia, ASEAN, Australia 0%
CPTPP Transpacifico 3,70%
Carne porcina congelada
Unién Europea 7,50%
Resto 10%
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Pescados y mariscos

¢+ Vietnam es exportador e importador de pescados y mariscos.

¢+ Importaciones por US$ 2.200 millones, creciendo a una tasa anual del 8%.

* Moluscos y crustaceos presentan las mayores tasas de crecimiento.

* Fuerte demanda en industria alimentaria local para procesamiento y exportacion.

* Langostinos: sus proveedores son la India (cultiva el langostino tigre) y Ecuador (cultiva el
langostino vannamei). El langostino argentino es salvaje, oportunidad para el canal HORECA,
haciendo hincapié en su condicién de salvaje y austral, marca de nuestra pesca.

Producto Paises Arancel
China, Corea del Sur, Australia, India, Japén, ASEAN, UE, UEE, CPTPP, Transpacifico 0%
Camarones y langostinos Chile 1,71%
congelados
Resto 10,23%
Pescado y calamar China, Corea del Sur, Australia, India, Japén, ASEAN, UE, UEE, CPTPP, Transpacifico 0%
(congelados, con o sin
cascara) Resto 5%
Lacteos

¢+ Vietnam consume alrededor de 2.000 millones de litros de leche anuales.

¢ 30% es leche fresca, el resto es leche reconstituida.

¢+ Se espera que el consumo per capita aumente de 28 litros en 2021 a 40 litros en 2030.

* El mercado lacteo creceria a una tasa anual del 10%.

* Queso y manteca importados presentan oportunidades de crecimiento debido a la mayor
adopcion de habitos de consumo occidentales y productos con mas aportes a la salud.

Producto Paises Arancel

China, Corea del Sur, Australia, India, Japén, ASEAN, UE, UEE, CPTPP, Transpacifico 0%

Leche en polvo Unién Europea 0,65%
Resto 2,97%
China, Corea del Sur, Australia, India, Japén, ASEAN, UE, UEE, CPTPP, Transpacifico 0%

Lactosuero
Resto 0,36%
China, Corea del Sur, Australia, India, Japén, ASEAN, UE, UEE, CPTPP, Transpacifico 0%

Queso y requesén Unién Europea 2,53%
Resto 5%

Frutas

¢ Las frutas importadas son consideradas de mejor calidad que las locales.
¢+ Crecimiento del consumo de manzanas, uvas y cerezas entre la clase media y alta.
* Demanda fuerte en festividades como el Afio Nuevo Lunar.
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Producto Paises Arancel
China, Corea del Sur, Australia, India, Japén, ASEAN, UE, UEE, CPTPP, Transpacifico 0%
Manzanas y uvas (frescas) Chile 7%
Resto 8%
China, Corea del Sur, Australia, India, Japén, ASEAN, UE, UEE, CPTPP, Transpacifico 0%
Peras (frescas) Chile 2%
Resto 10%
Vinos

* El mercado de vinos esta en rapida expansion en Vietnam:

¢+ Consumo anual per capita de 0.2 litros, pero en crecimiento.

* Mas de 88% del mercado corresponde a vinos de mesa inferiores a US$ 10 por botella.

* Mayor consumo entre jovenes urbanos y mujeres, quienes prefieren vinos frutados y espumosos.

¢ Crecimiento de la demanda en temporadas festivas, especialmente en Afio Nuevo y Afio
Nuevo Lunar.

¢ Si bien es acotado existe un nicho como oportunidad para ciertos vinos argentinos. Requieren

licencia
Producto Paises Arancel

China - ASEAN 0%
Australia - Nueva Zelanda 20%
Canada - Japon 23%

Vino en botella
Unién Europea 25%
Unién Econémica Euroasiatica 25,46%
Resto 50%
China - ASEAN 0%
Australia - Nueva Zelanda 20%
Canada - Japén 23%

Vino a granel
Unién Europea 25%
Unién Econdmica Euroasiatica 39,78%
Resto 50%
China - ASEAN 0%
Australia - Nueva Zelanda 20%
Canada - Japon 23%

Vino espumante
Unién Europea 25%
Unién Econémica Euroasiatica 39,78%
Resto 50%
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Sistemas productivos argentinos

Existe una creciente necesidad de tecnologias y servicios para mejorar la agricultura y ganade-
ria, incluyendo sanidad animal, mejoramiento genético, mecanizacion agricola, procesamiento
de postosecha e instalaciones y mejoras agropecuarias.

Se identifican oportunidades en el sector de agro negocios y de sistemas productivos sostenibles
debido a las politicas ptblicas vietnamitas enfocadas en la modernizacion de la agricultura y
ganaderia. Es un mercado que requiere soluciones “tailor-made” en materia de produccion, y en
las cuales Argentina cuenta con paquetes tecnoldgicos y know-how para atenderlas tanto en
bienes como en servicios, incluidas las tecnologias de conservacion de suelos.

Se trata de un sector compuesto por “submercados” (cada uno con sus propias caracteristicas,
desafios y oportunidades). Se puede decir que no existe una tnica forma de acceder (esto
requiere la adaptacion de las ofertas en bienes y servicios para atender las necesidades y entor-
nos unicos del mercado).

Existen tres ejes de oportunidades en materia de agronegocios en los que Argentina cuenta con
los recursos y conocimientos para acceder con su oferta de bienes y servicios al mercado
vietnamita:

¢+ Sanidad animal: Prevencion de enfermedades en acuicultura y ganaderia. Demanda de vacu-
nas, soluciones para cria sin antibioticos y tecnologia de trazabilidad.

* Genética animal y vegetal: Mejoramiento genético para ganado bovino, porcino y aves, ade-
mads de tecnologia en semillas y cultivos.

* Maquinaria y equipamiento agropecuario: Automatizacion de procesos en ganaderia y agri-
cultura, mecanizaciéon de cultivos clave como arroz y maiz, y tecnologia para poscosecha y
trazabilidad de productos agricolas.

Oportunidades en maquinaria y tecnologia agricola:

* Importaciones de maquinaria agricola en Vietham alcanzaron los US$ 436 millones en 2021,
con crecimiento proyectado.

* Mercado concentrado en pocos jugadores internacionales, algunos con ventajas arancelarias
en acuerdos de libre comercio.

* Necesidad de mecanizacion: ~30% de las granjas en Vietnam aun no estan mecanizadas, lo
que crea oportunidades para la exportacion de tecnologia agropecuaria y transferencia de
conocimientos.

* Mecanizacion de cultivos clave: arroz, maiz, cafia de azdcar, yuca y mani.

* Demanda de sistemas de riego y automatizacién agricola.

Argentina puede ofrecer paquetes tecnoldgicos y la asistencia técnica que permitan mejorar los
sistemas de produccidon agropecuaria, asi como los servicios para adoptar certificaciones y
sistemas de gestion de calidad y ambientales.
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Requisitos de acceso

Los alimentos importados con fines comerciales en Vietnam estan regulados por la Ley de
Seguridad Alimentaria. La gama de productos alimenticios es extensa y esta bajo la jurisdiccion
de tres ministerios: el Ministerio de Industria y Comercio, el Ministerio de Agricultura y
Desarrollo Rural, y el Ministerio de Salud. Por lo tanto, al importar alimentos, el primer paso es
determinar el cédigo arancelario y, posteriormente, identificar la jurisdiccion ministerial a la
que pertenece el producto y el documento regulatorio al que esta sujeto.

Documentos reglamentarios relacionados con la seguridad alimentaria
importada

1. Ley de Seguridad Alimentaria de 2010

2. Decreto N° 15/2018/ND-CP, de 2 de febrero de 2018, del Gobierno, por el que se detalla la
aplicacion de varios articulos de la Ley de Seguridad Alimentaria.

3. Circular n.2 28/2021/TT-BYT, de 20 de diciembre de 2021, del Ministerio de Salud sobre la
emision de la lista de alimentos, aditivos alimentarios y materiales de envasado a los que se les
han asignado cédigos de productos basicos de acuerdo con la Lista de productos basicos de
exportacidon e importacion de Vietnam para la inspeccion estatal de seguridad alimentaria de
los alimentos importados

4. Decision No. 1182/QD-BCT de fecha 6 de abril de 2021, del Ministerio de Industria y
Comercio sobre la Emision de la Lista de Mercancias Importadas (con codigos SA) sujetas a
Inspeccion Especializada bajo la Responsabilidad del Ministerio de Industria y Comercio

5. Circular n.? 01/2025/TT-BNNPTNT, de 2 de febrero de 2025, del Ministerio de Agricultura
y Desarrollo Rural, por la que se emite la tabla de cddigos del SA para la lista de mercancias
bajo la autoridad de gestion estatal del Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural y la lista
de mercancias exportadas e importadas sujetas a inspeccion especializada en el campo de la
agricultura y el desarrollo rural.

A continuacidn, se presentan algunas definiciones para facilitar la bisqueda de los requisitos:

e Alimentos frescos: Alimentos que no han sido procesados, incluyendo carne, huevos,
pescado, productos acuaticos, verduras, tubérculos, frutas frescas y otros alimentos no
procesados. (Articulo 2, Punto 21, Ley de Seguridad Alimentaria). La carne debe estar
certificada por una autoridad sanitaria competente del pais exportador, asegurando que esta
libre de enfermedades y cumple con los estandares de calidad de Vietnam.

e Alimentos enriquecidos con nutrientes: Alimentos suplementados con vitaminas,
minerales y oligoelementos para prevenir y remediar deficiencias de dichas sustancias en
beneficio de la salud de la comunidad o de grupos especificos de la misma. (Articulo 2, Punto
22, Ley de Seguridad Alimentaria).

e Alimentos funcionales: Alimentos utilizados para apoyar las funciones corporales,
promover el bienestar, fortalecer el sistema inmunitario y reducir el riesgo de enfermedades,
incluyendo suplementos nutricionales, alimentos que protegen la salud y alimentos
nutricionales médicos. (Articulo 2, Punto 23, Ley de Seguridad Alimentaria)

o Alimento modificado genéticamente: Alimento con uno o mas componentes modificados
mediante tecnologia genética. (Articulo 2, punto 24, Ley de Seguridad Alimentaria)
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o Alimento irradiado: Alimento irradiado con una fuente de radiacion para procesarlo y
prevenir su deterioro. (Articulo 2, punto 25, Ley de Seguridad Alimentaria).

e Comida callejera: Comida preparada para consumo inmediato, que suele venderse en
puestos ambulantes, mercados, plazas publicas o similares. (Articulo 2, Punto 26, Ley de
Seguridad Alimentaria)

e Alimento envasado: Alimento completamente envasado y etiquetado, listo para su venta
directa para su posterior procesamiento o consumo inmediato. (Articulo 2, punto 27, Ley de
Seguridad Alimentaria)

(Qué licencia se requiere para importar alimentos?

Tal como se menciond, los alimentos importados se rigen por la Ley de Seguridad Alimentaria,
los importadores son responsables de garantizar la seguridad alimentaria de los alimentos
ingresados a Vietnam.

Hay productos especiales que requieren licencias para comercializar y distribuir productos,
tales como las bebidas alcoholicas. Estas son emitidas por el Ministerio de Industria y Comercio.

Fuente: chrome-
extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://www.argentina.gob.ar/sites/default/file
s/2024/04/vietnam_definitivo_1.pdf

Las normas generales a cumplir se estipulan en el articulo 38 de la ley: Condiciones para
garantizar la seguridad de los alimentos importados, de la siguiente manera:

Articulo 38. Condiciones para garantizar la seguridad de los alimentos importados — Ley de
Seguridad Alimentaria

1. Los alimentos, aditivos alimentarios, coadyuvantes de elaboracion de alimentos,
herramientas, materiales de envasado y envases de alimentos importados deberan cumplir
con las condiciones correspondientes especificadas en el Capitulo III de esta Ley y demas
reglamentacion. siguientes condiciones:

a) Deberd contar con una declaracién de conformidad registrada ante un organismo estatal
competente antes de la importacion;

b) Se debe emitir una “Notificacion de resultados que confirma que los alimentos cumplen con
los requisitos de importacion” para cada envio por parte del organismo de inspeccidon
designado de acuerdo con las regulaciones del Ministro de Gestion Industrial.

2. Ademas de las condiciones especificadas en el inciso 1 de este articulo, los alimentos
funcionales, los alimentos fortificados con micronutrientes, los alimentos genéticamente
modificados y los alimentos irradiados deberdan contar con certificado de libre circulacién o
certificado médico de acuerdo a la reglamentacién gubernamental.

3. En caso de que Vietnam no cuente con reglamentos técnicos correspondientes para alimentos,
aditivos alimentarios, auxiliares de elaboracion de alimentos, herramientas, materiales de
envasado y contenedores para alimentos importados, se aplicara lo dispuesto en los acuerdos
y tratados internacionales de los que Vietnam sea miembro, tales como el Codex Alimentarius.

34



Ademas, los productos de animales terrestres, productos de animales acuaticos y productos
vegetales utilizados como alimentos bajo la gestién del Ministerio de Agricultura y Desarrollo
Rural también deben cumplir con los requisitos del Articulo 14 del Decreto No. 15/2018/ND-CP
del 2 de febrero de 2018, de la siguiente manera:

Articulo 14. Requisitos para productos de animales terrestres, productos de animales
acuaticos y productos vegetales utilizados como alimentos importados

1. Los productos de animales terrestres, productos de animales acuaticos, productos vegetales
utilizados como alimentos importados, excepto alimentos procesados y preenvasados,
alimentos elaborados por organizaciones y particulares vietnamitas exportados al extranjero
pero devueltos, y los casos especificados en el articulo 13 de este Decreto, deben cumplir los
siguientes requisitos:

a) Proviene de un pais o territorio con un sistema de control de inocuidad alimentaria que
cumple con la normativa vietnamita y esta incluido en la lista de paises y territorios registrados
por un organismo vietnamita competente. Firmar la exportacion de alimentos de origen animal,
vegetal y acudtico a Vietnam.

b) Para los productos de animales terrestres utilizados como alimentos, los productos de
animales acuaticos utilizados como alimentos: Deben ser producidos por establecimientos de
produccion y comerciales reconocidos por las agencias vietnamitas competentes para cumplir
con los requisitos. cumple plenamente los requisitos para garantizar la seguridad alimentaria
de acuerdo con las regulaciones vietnamitas;

c) Cada lote de mercancias importadas de origen animal o de productos acuaticos importados
deberd estar acompafiado de un certificado de conformidad con las normas de seguridad
alimentaria emitido por la autoridad competente del pais exportador (excepto los productos
acudticos capturados y procesados por buques pesqueros extranjeros en el mar y vendidos
directamente a Vietnam).

2. Los procedimientos para el registro de los paises, territorios y establecimientos de produccion
y negocios mencionados en la cldusula 1 de este articulo en la lista de exportaciones a Vietnam
se ajustaran a lo dispuesto en el articulo 22 de este Decreto.

3. El Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural es responsable de proporcionar a las
autoridades aduaneras una lista de paises, territorios, organizaciones e individuos autorizados
a exportar los productos mencionados anteriormente a Vietnam.

Dado que la lista de alimentos es extensa y esta bajo la gestién especializada de tres ministerios:
el Ministerio de Industria y Comercio, el Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural y el
Ministerio de Salud, las licencias y regulaciones detalladas pueden variar para cada articulo.
Puede obtener mas informacion consultando cada articulo detallado o contactando con el
departamento de consultoria de HP Global para obtener respuestas.
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Etiquetas de productos importados

Segun los requisitos actualizados de etiquetado de productos, todas las etiquetas de productos
en Vietnam deben estar escritas en idioma vietnamita (ademas del inglés) y tener lo siguiente:

e El nombre y el origen de los productos

¢ Datos de contacto de los responsables, incluida la direccién del fabricante.

e Cantidad de la mercancia, fecha de fabricacion y de caducidad del producto y advertencia
sobre mercancias peligrosas para las mercancias

e Para los productos eléctricos y electronicos, se requieren la marca ICT que certifica al
importador, la marca CR que certifica el producto y la etiqueta de Eficiencia Energética (EE)
proporcionada por el importador. Ademas, los productos electronicos deben indicar el afio de
fabricacion, las especificaciones técnicas, informacion de advertencia y una guia de
mantenimiento y uso. El fabricante también debe declarar si los productos electrénicos fueron
reacondicionados.

e Para los productos importados, las etiquetas en idioma extranjero deben reemplazarse con
etiquetas vietnamitas que tengan toda la informacién necesaria, como el nombre y el pais de
origen de los productos, el nombre y la direccién del importador y el nombre del fabricante
extranjero junto con el despacho de aduana.

En caso de que las etiquetas del producto no contengan los datos de contacto del fabricante
extranjero, se deberdn adjuntar a la mercancia todos los documentos que respalden dicha
informacion.

El contenido de las etiquetas de los alimentos se especifica en el Apéndice 1 del Decreto
Gubernamental sobre Etiquetas de Productos.

Regulaciones clave sobre el etiquetado nutricional de los alimentos en
Vietnam

Las regulaciones actualizadas de Vietnam exigen que los fabricantes de alimentos proporcionen
informacion nutricional clara y estandarizada en las etiquetas de sus productos. La informacién
nutricional obligatoria incluye energia (kcal), proteinas (g), carbohidratos (g), grasas (g) y sodio
(mg). Estos cambios buscan apoyar la salud ptiblica al capacitar a los consumidores para tomar
decisiones alimentarias mas informadas.

Se aplican requisitos de etiquetado adicionales a categorias de productos especificas:

Las bebidas, los productos lacteos con azticar afiadido y los alimentos con azticar anadido deben
indicar el contenido total de azticar.

¢ Los alimentos fritos deben mostrar niveles de grasas saturadas.
¢ Los nutrientes que se encuentren por debajo de los umbrales indicados en el Anexo I estan
exentos de divulgacién.

Para favorecer una transicion fluida, el reglamento establece un cronograma de cumplimiento
por fases:

e Para el 31 de diciembre de 2025: todas las empresas alimentarias deberan cumplir con los

nuevos estandares de etiquetado.
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e A partir del 1 de enero de 2026: ya no se permitiran
etiquetas que no cumplan con los requisitos para la
produccion, impresion, importacion y distribucion.

Este cambio regulatorio se alinea con los esfuerzos mas
amplios de Vietnam para mejorar la transparencia
alimentaria, aumentar la confianza del consumidor y
estandarizar las précticas del mercado.

Fuentes:
https://hptoancau.com/en/import-procedures-for-food/
https://vietham.incorp.asia/vietnams-product-labels-
regulations/

Conclusion
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NOUILLES DE RIZ PRECUITES
A

Vietnam estd evolucionando rapidamente hacia un mercado de consumo sofisticado, con una clase
media en expansion y una fuerte demanda de productos de calidad prémium. La urbanizacion, el

crecimiento poblacional y el poder adquisitivo son los principales impulsores de la transformacion
del sector, lo que abre oportunidades para productos importados y de alto valor agregado.

La feria de alimentos y bebidas mas importante de Vietnam se lleva a cabo en la Ciudad de
Ho Chi Minh, FOODEXPO VIETNAM, que se lleva a cabo en el Saigon Exhibition & Convention

Center (SECC). La edicidon 2025 (undécima) se llevara a cabo del 12 al 15 de noviembre.

> Para mas informacion: foodexpo.vn/en/index.php

Fuentes consultadas

¢ CEI (Direccion Nacional Centro de Economia Internacional), “Analisis de perspectivas
comerciales y de consumo Reptblica Socialista de Vietnam”. Ministerio de Relaciones
Exteriores, Comercio Internacional y Culto Republica Argentina.

> cancilleria.gob.ar/es/cei

¢+ ICEX (Instituto Espanol de Comercio Exterior)
> icex.es/

¢+ ICEX (Instituto Espanol de Comercio Exterior)
> is.gd/KoQOJ1z
> is.gd/m5rOkm

¢+ INDEC: Instituto Nacional de Estadistica y Censos
» comex.indec.gob.ar

* TRADEMAP:
> trademap.org
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Anexo

Estadisticas INDEC

__Towlgeneral | 3053 | 1992 | 3168

L

38

D Fob 0
0 0 0 0 0 024 ia0d
0
2304.00.10 1486 1048 1598 1 3090328 2130042 4177986 1 383
1005.90.10 1361 826 1376 1 5224424 3219300 6814039 1 202
4104.19.40 22 25 37 0 22947 24915 30709 0 1212
5201.00.20 52 12 36 2 31268 11422 33391 2 1079
2301.10.10 10 12 18 0 31081 36851 55478 1 320
0207.14.00 0 15 2 0 5998 17066 2 866
1001.99.00 1 14 0 38418 64158 224
0306.17.90 16 12 13 0 2113 1679 2023 0 6571
4407.11.00 11 12 2 26919 11883 33909 2 354
0505.90.00 10 5 9 1 18508 9115 17129 1 500
0307.43.10 14 10 8 0 6259 4036 3093 0 2669
2301.10.90 5 6 7 0 15888 19878 26767 0 266
2923.20.00 0 7 0 1983 0 11343 600
4104.41.30 13 5 4 0 780 338 289 0 13829
2306.30.10 0 3 0 0 0 12188 249
0207.14.13 0 0 3 0 0 0 2384 1146
0713.31.90 15 14 2 -1 26918 26838 2927 -1 519
0206.29.90 0 2 1 0 0 1649 943 0 1323
2309.90.90 2 1 1 0 2653 1304 1907 0 541
1602.50.00 0 1 0 776 450 0 1971
0511.99.99 0 0 1 6 238 163 933 5 920
0207.14.34 1 0 1027 632
2204.21.00 1 0 0 0 180 80 88 0 5501
0404.10.00 1 0 0 0 376 0 604 686
0713.32.90 1 & 0 -1 1662 4861 396 -1 643
0406.10.10 1 0 0 0 123 98 49 0 4674
0903.00.90 0 0 0 0 0 0 17 3716
0306.17.10 0 0 0 0 65 0 0
0703.20.90 0 0 0 0 363 0 0 0
0902.40.00 0 0 0 0 194 0 0 0
1201.90.00 19 0 0 32178 0 0
1202.42.00 0 0 0 0 0 399 0 -1 0
0713.33.29 0 0 0 171 0 -1 0
1301.90.90 0 0 0 0 400 0 0 0
o



0801.32.00 2,52 2,05 1,51 -26,2% 551,69 509,07 408,50 3.698,89
0304.62.90 0,73 0,64 0,58 -10,2% 240,00 247,50 252,00 2.296,74
0801.11.00 0,22 021 0,46 117,2% 128,16 140,50 211,00 2.176,27
4819.10.00 0,32 0,77 0,39 -50,1% 34,57 52,59 24,73 15.569,79
0904.11.00 0,43 0,26 031 17,2% 101,00 52,00 69,00 4.482,19
0906.20.00 0,14 012 021 71,9% 52,25 58,16 107,42 1.999,56
4602.19.00 1,60 072 015 78,7% 151,04 73,20 21,39 7.174,60

1209.91.00 0,04 015 013 -15,9% 0,01 0,01 0,01 -
0811.90.00 0,06 0,11 68,3% = 24,20 4812 221891
0304.99.00 0,03 0,07 0,10 47,7% 4,05 13,50 15,77 6.637,07
4405.00.00 0,01 0,09 1019,2% = 24,00 160,00 573,64
9401.61.00 0,20 0,28 0,09 -67,6% 45,65 37,05 11,84 7.688,00
1605.56.00 0,07 0,09 = 22,00 = 37,00 2.359,79
4823.90.99 0,11 018 0,08 -56,5% 5,88 19,13 2,67 29.705,77
4408.90.90 0,20 012 0,07 -44,0% 26,04 13,59 9,09 7.588,04
2202.10.00 0,02 0,06 241,9% - 20,06 67,96 882,78
4601.94.00 0,16 0,05 0,05 9,7% 21,89 575 9,32 5.786,94
4602.12.00 0,10 0,02 0,05 148,3% 5,79 2,03 321 14.663,13
2104.10.11 0,03 0,05 50,3% = 9,66 9,37 4.847,09
9403.60.00 0,09 012 0,04 -62,4% 22,02 24,29 6,65 6.579,36
4601.29.00 0,09 0,06 0,04 -35,4% 12,06 13,05 10,31 4.064,40
4602.11.00 0,23 0,12 0,04 -66,9% 21,25 11,77 423 9.663,01
4601.93.00 0,01 = 0,04 = 0,26 = 1,40 27.427,82
9401.69.00 0,02 0,05 0,04 -30,3% 1,29 10,27 6,94 5.450,99
1904.90.00 = 0,01 0,04 218,8% = 6,79 16,79 211378
4420.19.00 - - 0,03 - - 3,35 10.330,67
4819.40.00 = 0,00 0,02 374,3% = 0,02 0,18 134.425,90
0910.30.00 - - 0,02 - - 11,00 2.026,94
4602.90.00 0,03 0,03 0,02 -35,6% 2,70 2,09 0,38 23.930,21
4823.70.00 0,03 0,03 0,02 -24,8% 474 512 5,68 3.568,87
4421.91.00 011 0,04 0,02 -49,1% 81,33 12,53 11,74 1.653,42
4811.41.10 - - 0,01 - - - 177 8.234,47
4409.29.00 0,05 0,02 0,01 ~41,3% 375 2,22 1,28 11.019,94
4819.60.00 0,01 0,05 0,01 -82,9% 0,10 021 0,54 14.612,50
0909.61.20 = 0,01 0,01 -17,8% = 1,00 1,00 6.792,99
9401.59.00 0,00 0,01 0,01 -33,6% 0,10 1,49 0,61 8.760,37
2103.90.21 = 0,00 0,004 339,9% = 0,22 3,32 1.307,79
4419.90.00 0,07 0,00 0,004 47,1% 6,42 0,30 0,42 9.255,17
4420.90.00 0,01 = 0,004 = 0,96 = 0,53 6.731,94
1902.19.00 - 0,02 0,003 -87,5% 9,02 0,48 6.067,42
0508.00.00 = = 0,003 0,04 70.324,01
0906.11.00 0,00 0,00 0,002 94,2% 0,07 0,03 0,09 28.978,32
4421.99.00 0,01 0,02 0,002 -85,6% 0,63 2,45 0,02 96.225,85
4419.19.00 0,13 0,01 0,002 -75,0% 14,96 0,98 0,18 13.288,97
0901.11.10 2,30 0,67 0,002 -99,7% 944,41 300,00 0,36 5.356,03
0904.12.00 0,06 0,02 0,002 -90,6% 19,46 16,12 0,15 12.202,30
0301.11.90 = = 0,002 = = = 0,02 70.299,84
1401.20.00 0,00 - 0,002 - 0,05 - 0,01 160.486,60
2203.00.00 0,00 - 0,002 = 183 = 0,70 2.159,60
3301.29.90 0,01 0,00 0,001 -82,5% 0,01 0,05 0,01 62.605,48
4415.10.00 = = 0,001 = = 0,01 60.746,00
0307.91.00 - - 0,001 - - 0,01 76.856,21
1905.90.90 = = 0,001 = = 0,04 13.474,76
9403.50.00 - 0,04 0,001 -98,5% - 6,22 0,05 10.189,43
4823.69.00 - - 0,0005 - = 0,05 9.807,41
3704.00.00 - - 0,0004 - - 0,01 32.621,79
1209.30.00 = 0,00004 0,0004 880,3% = 0,00001 0,00 =
4421.10.00 - 0,0004 0,0002 -53,1% - 0,03 0,01 14.976,67
0902.30.00 0,0001 = 0,0001 = 0,01 = 0,01 17.965,00
4821.90.00 - - 0,00003 - - - 0,0001 487.142,86
0303.24.90 - 0,005 = - - 2,00 = =
0902.40.00 0,00 0,003 - - 0,07 011 - -
0904.21.00 0,01 0,01 = = 1,50 1,10 = =
2106.90.90 0,13 0,03 - - 25,01 10,00 - -
0906.19.00 0,01 0,04 = = 2,95 8,00 = =
4420.10.00 0,01 0,02 - - 014 0,04 - -
1006.20.20 0,00 = - 3,60 - - -
1108.14.00 0,14 - - - 187,50 - -
4601.21.00 0,00 0,02 = = 0,20 2,28 = =
1108.19.00 0,03 - - 20,00 - - -
4601.22.00 0,01 0,01 = = 0,18 0,06 = =
4601.92.00 0,002 - - 017 - - -
4810.92.90 0,001 = - 0,05 - - -
48115929 0,002 - - - 0,01 - -
4819.20.00 0,002 = = 0,08 = = =
4820.40.00 0,00001 - - 0,000 - - -
4821.10.00 0,0001 = = = 0,005 = =
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Links de acceso a acuerdos (TLC)
de Vietnam con otros paises
Vietnam tiene acuerdos de libre comercio (TLC) con varios paises, entre ellos Estados Unidos, la

Union Europea, Chile y China.Estos acuerdos permiten el intercambio de productos y servicios,
y facilitan el acceso a los mercados.

TLC de Vietnam con otros paises

Chile

El TLC entre Chile y Vietnam entr6 en vigor en 2014. Este acuerdo permite el acceso a nuevos
mercados y facilita el intercambio de productos como carnes, lacteos y frutas.
> is.gd/WO05rB]J

Union Europea

El acuerdo busca mejorar la cooperacion en requisitos técnicos para los productos, reducir cos-
tos y facilitar el acceso a la informacion.

> is.gd/Diya4E

Estados Unidos

Han firmado un acuerdo marco de comercio e inversion, ademas de acuerdos textiles, de trans-
porte aéreo, aduaneros y maritimos.

China

Vietnam y China son miembros de la Asociacién Econdmica Integral Regional (RCEP), el TLC
mas grande del mundo.
> bit.ly/43Qe8ly

Otros acuerdos de Vietnam

Vietnam también participa en otros acuerdos, como el CPTPP, la Comisién del Rio Mekong, y el
Foro de Boao para Asia.
> bit.ly/3SBizeL

Para consultas sobre aranceles consular en el siguiente enlace:
> bit.ly/43XI12We
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Resumen de oportunidades para los productos argentinos

. . Principal producto Millones de USD Millones de USD .
Posicion arancelaria Oportunidades para Ppal Importador

importado por 2023 importados por  Exportaciones de

. . . Argentina (PM) - 2023
Vietnam Vietnam Argentina 2024

a 6 digitos

Brasil (43%),

100590 Maiz 2.830 1.376 Argentina (34%), India
(13%)
Australia (39%), EEUU
520100 Algodon sin cardar 2.618 36 (35%), Brasil (16%),

Argentina 8vo lugar
Australia (59%) ,

100199 Trigo 1.554 14 Ucrania (11%),

Estados Unidos (9%),
Brasil (50%), EE.UU

120190 Porotos de soja 1.168 0 (38%) y Canada
(6,6%). Argentin
Harina, polvo y Hungria (28%), EEUU
230110 "pellets", de carne o 456 25 (23%), Brasil (12%),
de despojos, Argentina 4to lugar
Preparaciones EE.UU. (26%),
210690 aIi':nenticias 1.026 0 Singapur (25%) y
China (7,5%)
Preparaciones para China (30%), Tailandia
230990 alimentos de 567 1 (15%), EEUU (12%),
animales Argentina 12 lugar
Pescado y calamar, Indonesia (56%), India
30743 congelados, con o sin 261 8 (12,5%), China (8,5%),
cdscara Argentina 4to lugar
Cacahuetes sin
. o .
120242 céscara, incluso 223 0 India (97%), Argentina

(0,8%) y China (0,7%)

EEUU (42%), Polonia
(19%), Brasil (13),
Argentina 8to

Italia (16%), Argentina
(16%), China (14%)

Australia (94%),
Rumania (2,8%) y

Francia (1,1%).
Myanmar (65%),

Camboya (13,5%),

Argentina (8%)
Chile (46%), Brasil

quebrantados (exc. de
Trozos y despojos

20714 comestibles, de gallo 212 18

o de gallina, de
Cueros y pieles, de

410419 bovino, incl. el bufalo, 216 37
o de equino, en

Cebada (exc. las de

100390 siembra para siembra)

198 0

Judias "porotos,
71331 alubias, frijoles, 138 2

fréjoles" de las
Pino "Pinus spp."

440711 aserrados o 130 12 (22%), Nueva Zelandia
desbastados (14%), Argentina 6to

China (97%), Turquia

70320 Ajos frescos 117 0 (0,5%) e india (0,5%).

Argentina 5 lugar

EEUU. (35%), Polonia
(9%) y Espafia (7,7%)

India (53%), Australia
(33%), Argentina

(9,5%)
China (61%), EEUU

(7%), Taipei Chino
(7%), Argentina 7 to

Lactosuero, aunque
40410 esté modificado o 65 0,5

incluso concentrado o
Despojos de bovinos,

20629 comestibles, 55 1,25

congelados (exc.
Lecitinas y demas

292320 fosfoaminolipidos, 41,7 6,81
incl. de constitucidn

Fuente: SSMAII en base a datos de Trademap, indec
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Resumen de preferencias arancelarias de Vietnam con
distintos bloques y paises con los que tiene acuerdos
comerciales, de los productos que Argentina cuenta con
oportunidades para incrementar su posicionamiento.

Acuerdo Asean NZy
(AANZFTA). Lo
otorgado por
Vietnam. PLENA
VIGENCIA

Acuerdo Asean INDIA-
Lo otorgado por
Vietnam PLENA

VIGENCIA
DICIEMBRE 2024.

Acuerdo Asean
China. Lo otorgado
por Vietnam. PLENA

VIGENCIA 2018.

Acuerdo Vitnam UE.
Lo otorgado por
Vietnam. Vigente
desde 2020. (%)

Acuerdo Vietnan Chile. Lo
otorgado por Vietnam.
Vigente desde 2014 (en %)

Posicion arancelaria  Principal producto importado por

Vietnam

a 6 digitos

Aranceles en %

DICIEMBRE 2022.
Aranceles en %

Aranceles en %

Arancel Base 3% y afio 6: i
100590 Maiz oy 5y 30 popcorn 0 0 0 para semillay 5
0%. Excepto popcorn para popcorn
520100 Algodon sin cardar 0 0 0 0
0
Arancel Base 0% excepto,
100199 Trigo sim 19 base 5% y afio 8 a 5 0
0% 0
Arancel Base 5% . Afio 6 a
120190 Porotos de soja : 0 0 0
0% 0
Harina, polvo y "pellets", de carne o de .
P . v 'p . Arancel Base 5%. Afio 8 a
230110 despojos, impropios para la 0% 0 0 0
alimentaciéon humana; . . . ’ 0
) . . Arancel Base 23%. Afio 11 a
210690 Preparaciones alimenticias 0% 15 HASTA 25 5 0
° 0
230090 Preparaciones'para alimentos de Arancel Base 4%.~Aﬁo 6a 0 5 0
animales 0% y Base 8% y Afio 8 a 0% 0
Pescado y calamar, congelados, con o
30743 y calamar, cong NO FIGURA NO FIGURA
sin cascara
Cacahuetes sin cascara, incluso N
) Arancel Base 5%: Afio 6 a
120242 quebrantados (exc. de semillas para la . 10
T (inml’arn o manies rntlribrl'c\ 3 ° 0
0205 y despojos comestibles, de -
¥ despo) X R Arancel Base: 20%. Afio 16
20714 gallo o de gallina, de especies 20 0 20
L, a 0% 0
dnmasl,.casacchnzeladn<
Cueros y pieles, de bovino, incl. el
410419 bufalo, o de equino, en estado 0 3 0 0
hiimeda incl el "wet hliie" 0
Cebada (exc. las de siembra para Arancel Base 40%. Afio 16
100390 . 0 0 0
siembra) pasa a 32% 0
Judias "porotos, alubias, frijoles, 07133110 Arancel Base: 0
71331 fréjoles" de las especies "Vigna mungo | %y 90 Arancel Base: 10%. 0 0
L. Hepper" o "Vigna ... Afio 11 a 0% 0
Pino "Pinus spp." aserrados o
440711 desbastados longitudinalmente, 0 0 0
cortados o desenrollados, incluso ... 0
70320 Ajos frescos Arancel Base 0% 0y10 0 0
0
Lactosuero, aunque esté moditicado o ~
i L, Arancel Base 16%: Afio 7 a
40410 incluso concentrado o con adicién de 0 0 0
h 0% 0
aziicar 1 atra edulcarante
20629 Despojos de bovinos, comesltibles, Arancel Base 11%. Afio 16 a 8 0 0
congelados (exc. lenguas e higados) 0% 0
Lecitinas y demds fosfoaminolipidos,
K ¥ o, . P Arancel Base 3%. Afio 8 a
292320 incl. de constitucion quimica no 3Y0 0 0
. 0%
definida 0

Fuente: SSMAII en base a datos de Trademap, Aduana de Vietnm y https://asean.org/free-trade-agreements-with-dialogue-partners/
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Informacion atil

Embajada en Republica Socialista de Vietnam

Embajador Marcos Antonio Bednarski

Direccion 4th Floor, Leadvisors Place, 41A Ly Thai To St, Hoan Kiem Lake Dist., Hanoi, Vietham

Codigo postal 10.000

Ciudad Hanoi

Correo electrénico eviet@mrecic.gov.ar

Teléfono +84 24 3831 5262 / + 84 24 3831 5263

Celular de guardia +84 81 824 9100

Sitio Web eviet.cancilleria.gob.ar

Redes sociales Facebook: facebook.com/ArgentinaEnVietnam Instagram: instagram.com/argenvietnam/

Circunscripcién Consular | Todo el territorio de la Republica Socialista de Vietnam

Seccion Econémica, Comercial y de Inversiones

Titular Francisco J. Franco Martinez

Posicion Jefe de Seccion Econémica y Comercial
Horario Lunes a Viernes de 09:00:00 hs a 17:00:00 hs
Teléfono +84 24 3831 5262

Correo electrénico comercialeviet@mrecic.gov.ar
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